Akademia Wychowania Fizycznego
im. Eugeniusza Piaseckiego w Poznaniu

Wydziat Wychowania Fizycznego, Sportu i Rehabilitacji

Maciej Mtodzik

Wodne wydarzenia sportowo-rekreacyjne w percepcji turystow sportowych

na przykladzie aglomeracji poznanskiej

Rozprawa doktorska — konspekt

Promotor:

Dr hab. prof. AWF Marek Kazimierczak
Katedra Humanistycznych Podstaw
Turystyki i Rekreacji

Wydzial Turystyki 1 Rekreacji
Akademia Wychowania Fizycznego

im. Eugeniusza Piaseckiego w Poznaniu
Promotor pomocniczy:

Dr Ewa Malchrowicz-Mosko

Poznan 2018



SPIS TRESCI KONSPEKTU:

OV ) 3
1.1. Wprowadzenie w problematyke badawcza oraz uzasadnienie podjecia tematu pracy........ 4
1.2, Przedmiot 1 CELE PIaCY.....cccuiieiieiiieeiieiieeite et eiteete et e ste et e et eeeesteessaeesbeessseensaesnseenseenns 7
1.3. Pytania i zadania badawCze. .........oviiiniiii i e 8
1.4, HIpotezy badawCze. ....oouviiiiitt e e et e e 9
1.5. Ramy teoretyczne pracy i jej Struktura........o.ooviiuiiiiinii i e i, 10
2. Stan badan nad wizerunkiem turystyki sportowej 1 wydarzeniami sportowo-

rekreacyjnymi w $wietle literatury przedmiotu..........ccceeveeviiiiiiniienieneeeeeeeee, 12
2.1. Turystyka sportowa jako forma konsumpcji KUIEUrOWe]...........cccevviiiiiiniiiiiiiceee, 12
2.2. WYAArzenia SPOTTOWE .......ccueiuiiiieiieieie ettt b bbbt 19
2.3. Wizerunek pojecie, definicje 1 KIasYfIKaCIe ...vvvvvviiieriiiiiciesiciseee e 20
2.4. Sporty wodne na przyktadzie wybranych dyscyplin SPOrtOWYCh .........cccocvveiiiiiciinnnnen, 23

3. Sport i turystyka wodna w strategii Miasta Poznania i Metropolii Poznanskiej ze

szczegblnym uwzglednieniem imprez rekreaCyjnych Na WOAZIe .........cccoveverenenenienieiinnnenn 27
4. Zastosowane metody, techniki i narzgdzia badaweze .........coovvvviiviiienciencnieee, 31
5. Badania pillotaZzowe. ........oieiinii 33

5.1. ,Wiostowanie dla WOSP” jako przyklad wydarzenia sportowo-rekreacyjnego

wplywajgcego na wizerunek uczestnikow z aglomeracji poznanski€j..........cccervervrriveresrennennn 33
5.2. Prezentacja wynikow badan pilotazowych (ujecie raportowe).........ooeeuvens i cevennnn 34
6. BIbliografia. .. ..o 50
7 1o 1 | < 54



1. Wstep

W ostatnich latach mozna zaobserwowaé dynamiczny wzrost znaczenia sportu
i rekreacji w zyciu czlowieka ponowoczesnego, a takze zwigkszenie zainteresowania
zdrowym stylem zycia, co jest m.in. efektem rozwoju ideologii healthismu?
(zdrowego stylu zycia) w spoteczenstwach zachodnich. Podejmowanie aktywnos$ci fizycznej
oraz prowadzenie prozdrowotnego stylu zycia wplywa na obnizenie ryzyka wielu choréb
cywilizacyjnych. Sport i rekreacja ruchowa mogg tez petni¢ role ,,narzgdzia” zapobiegajacego
wykluczeniom spotecznym (por. Downward, Rasciute 2011, s. 331-348; Hallmann, Breuer
2014, s. 324-331). Udzial w rekreacji ruchowej moze pemié¢ funkcje integracyjng oraz
prowadzi¢ do obnizenia kosztow opieki zdrowotnej (Michalak 2015). Czynniki te
spowodowaly, ze coraz wigcej ludzi decyduje si¢ na uprawianie sportu i podejmowanie
rekreacji ruchowej w czasie podrozy, poza statym miejscem zamieszkania, co wpltywa na
rozw0j turystyki sportowe;.

Sport 1 turystyka ,tworzg” turystyke sportowa, ,ktéra staje si¢ jednym
z najdynamiczniej rozwijajacych sie rodzajow podrézowania, zwlaszcza w formie wyjazdow
celem kibicowania podczas miedzynarodowych widowisk sportowych” (Kazimierczak,
Malchrowicz-Mosko 2013).
Postrzeganie wydarzenia sportowego, jego oddziatywanie na percepcj¢ ma istotne znaczenie
w zachowaniu turysty sportowego i w konsekwencji ma wplyw na proces podj¢cia decyzji
0 udziale w danym wydarzeniu. Na proces ten wplywa kilka czynnikow: afektywny
(zwigzany z emocjami i nastawieniem), kognitywny (zwigzany z percepcja, wiedza,
pozycjonowaniem), zwigzany z eventem (wielko$¢, edycja, atrakcyjnos¢ medialna),
konatywny (zwigzany z intencja, checia, sktonnoscia, a wynikajacych z oczekiwan) oraz
zrédla informacji o imprezie (pierwotne, wtdrne),

Problematyka pracy umiejscowiona w obszarze nauk o kulturze fizycznej i turystyce
wydarzen sportowych wchodzi w obszar teorii zarzadzania turystyka eventow? sportowych,

dla ktorej istotnym odniesieniem jest teoria marketingu oraz badania nad wizerunkiem.

! Healthism - zjawisko obserwowane w ciggu ostatnich kilku dekad w spoleczefistwach krajow zachodnich. Jest
szczegblnym rodzajem koncentracji na zdrowiu, ktore stanowi podstawe definiowania i osiggania dobrostanu, a
jednostka moze je sobie zapewni¢ przez zmiang stylu zycia. Kluczowa dla ideologii healthismu jest koncepcja
odpowiedzialnos$ci indywidualnej, czyli poglad, ze zdrowie jednostki zalezy od podejmowanych przez nig staran.
Kwestie zdrowia i choroby staja si¢ tym samym przedmiotem oceny moralnej. Po raz pierwszy terminu
,.healthism” uzyt w 1980 roku Robert Crawford (Borowiec, Lignowska 2012).

2 Event — z jezyka angielskiego wydarzenie, impreza. Jedna z pierwszych definicji eventu zaproponowali na
poczatku lat dziewigédziesiatych Donald Getz oraz J.J. Goldblatt, ktorzy zdefiniowali go jako ,,wyjatkowy
moment w czasie, okreslony poprzez ceremoni¢ i rytual, zaspokajajacy czyje§ potrzeby” (Goldblatt), a takze



1.1.Wprowadzenie w problematyke badawcza oraz uzasadnienie podjecia tematu pracy

Wydarzenia sportowe cechuja si¢ emocjonalnymi przezyciami, ktére poprzez
szczegblng atmosfere, epizodyczno$¢ wydarzenia, wspotuczestnictwo i poczucie wspolnoty
tworza unikalng subkulture ludzi prowadzacych podobny styl zycia (Schulze 2003).
Wspotczesne wydarzenia sportowe stanowig istotny element produktu turystycznego miast
I regionéw. Dla jednych turystoéw udzial w nich jest gtownym motywem sklaniajacym do
odwiedzenia okreslonego miejsca. Dla innych natomiast jest elementem dodatkowej atrakcji,
wzbogacajacej oferte turystyczng aglomerac;ji.

Na przetomie ostatnich lat w Polsce i za granicag mozna zaobserwowac rosngcg liczbe
imprez sportowo-rekreacyjnych. Wynikiem tego zjawiska jest wzrost popularnosci turystyki
sportowej wsrod osob preferujacych aktywny tryb zycia. Miasta i regiony wychodzac
naprzeciw oczekiwaniom turystow, chcac zaspokoi¢ ich pragnienia tworza strategie
marketingowe oparte na wizerunku miejsca przyjaznego sportowcom. Chcac sprostaé
wymaganiom oraz w celu budowy wtasnej marki wdrazajg strategie oraz programy oparte na
wykorzystaniu r6znych wydarzen, imprez, druzyn, wizerunkéw indywidualnych sportowcow
oraz miejsc. Przykladem takich dzialan jest m.in. Strategia Rozwoju Turystyki
w Wojewodztwie Wielkopolskim, ktora zostata zaplanowana do 2020 roku. Jednym z celéw
opublikowanej w kwietniu 2016 roku strategii jest poprawa dostepnosci i spojnosci
komunikacyjnej regionu, w tym lepsze wykorzystanie drég wodnych. Obecnie jednym
z gtéwnych markowych produktéw turystyki aktywnej wojewodztwa jest Wielka Pgtla
Wielkopolski, ktorej czescia jest polski odcinek Migdzynarodowej Drogi Wodnej MDW E70.

Aktywno$¢ fizyczna jest katalizatorem dzialan sprzyjajacych zachowaniu zdrowia.
Z badan przeprowadzonych w ramach Projektu Spolecznego 2012 na zlecenie Ministerstwa
Sportu 1 Turystyki mozna zaobserwowa¢ duze zréznicowanie pod wzgledem czestotliwos$ci
podejmowania aktywnosci fizycznej przez mieszkancow poszczegdlnych wojewodztw.
Wynika z nich, ze jedynie w dwoch wojewddztwach: wielkopolskim i dolno$laskim udziat
osob aktywnych (uprawiajacych sport codziennie lub czgsto) przewyzszat udziat
nieaktywnych.

Obecny wptyw postepu cywilizacyjnego na udogodnienia zycia codziennego powoduje,

ze czas wolny w znacznej mierze przeznaczany jest na wypoczynek i rekreacje polaczona

,rekreacyjne, kulturalne lub spoteczne doswiadczenie, wykraczajace poza normalny zakres wyboru lub
codzienno$¢” (Getz).



z roznymi formami aktywnosci fizycznej. Zjawisko to sprawilo, ze uczestnictwo
w zorganizowanych imprezach sportowych stato si¢ niezwykle atrakcyjng formag rekreacji
ruchowej, uprawiang przez wciaz rosnace rzesze amatorow sportow. Zaobserwowac mozna to
przede wszystkim na przykladzie masowych imprez sportowych, w ktérych frekwencja
w ostatnich latach wzrosta nawet o kilkaset procent: Poznan Pétmaraton (wzrost od 2008 roku
0 881 %), Poznan Triathlon (wzrost od 2013 roku o 300%), Poznan Bike Challenge (wzrost
od 2014 roku o 40%) (opracowanie wilasne na podstawie danych od organizatorow).
Tendencja ta uksztaltowata sie dzigki wielu zdrowotnym i psychologicznym korzySciom
wynikajagcym z tego rodzaju aktywnosci. Poczucie radosci wynikajacej z prowadzenia
aktywnego stylu zycia jest uwarunkowane nie tylko przebiegiem procesow motywacyjnych,
lecz réwniez stopniem zaspokojenia potrzeb psychologicznych, bedacych warunkiem
osiggniecia satysfakcji z whasnej aktywnos$ci sportowej (Deci i in. 2001; Baard i in. 2001).
Cho¢ wzrost ten przede wszystkim mozna zaobserwowaé podczas licznie organizowanych
imprez biegowych, triathlonowych i rowerowych, to jednak konkurencja dla nich stajg si¢
inne sporty i formy ruchu coraz powszechniej proponowane przez réznych organizatorow.

Z drugiej strony pomimo mody na uprawianie sportu wsréd mieszkancow innych
krajow Unii Europejskiej Polakom blizej jest do malo aktywnych sportowo krajow potudnia
niz np. do Skandynawii, w ktorej aktywna jest zdecydowana wigkszo$¢ mieszkancow
(Biernat, 2012). Niemal jedna trzecia Polakéw uprawia sport lub inne aktywnos$ci fizyczne
regularnie (co najmniej 3 razy w tygodniu). Jednak odsetek osob niepodejmujacych zadnej
aktywnos$ci sportowej jest taki sam (32 %). Wsrod aktywnych fizycznie Polakow zmianie
ulega sposob konsumpcji 1 formy aktywnosci fizycznej, wsrod ktorych trend zmierza ku
wzorcom zachodnim (TNS Aktywnosé sportowa Polakow, wrzesien 2015). Dlatego tez wazne
jest zbadanie potencjatu wodnych imprez sportowych jako jednego z no$nikoéw wizerunku
w turystyce.

W rozprawie skoncentrowano si¢ na 3 wodnych dyscyplinach sportowych:
kajakarstwie, wiostowaniu na ergometrach wioslarskich i smoczych todziach. Kryteria, ktore
przyjatem wybierajac ww. sporty sg nastgpujace:

- imprezy przeznaczone sg dla amatorow i uprawiane s3 na akwenach otwartych (outdoor)
1 zamknietych (indoor);

- badane dyscypliny zaliczane sg do sportow indywidualnych,;

- badane dyscypliny cho¢ nie znajdujg si¢ bezposrednio w grupie sportéw olimpijskich to
wywodza si¢ z grupy konkurencji rozgrywanych w trakcie igrzysk olimpijskich -

kajakarstwa i wioslarstwa,



- badane dyscypliny (wioslarstwo i kajakarstwo) mimo znaczgcego dorobku medalowego
w imprezach migdzynarodowych, w tym na Igrzyskach Olimpijskich (kajakarstwo jest
jedynym sportem, w ktorym zawodnicy od 1988 roku przywoza nieprzerwanie medale
z kazdych Igrzysk Olimpijskich) na tle innych dyscyplin olimpijskich uprawianych
w $rodowisku wodnym (ptywanie i1 zeglarstwo) sg mato popularne, a nawet mozna
powiedzie¢, ze NISZOWe;

Dyscypliny te w ostatnich latach zyskuja na popularnosci m.in. dzigki kilku czynnikom:
ro$nie liczba organizowanych sptywow kajakowych i imprez w smoczych todziach dla
amatorow, a sama dyscyplina smocze todzie jest wykorzystywana jako jedna z atrakcji
podczas festynéw i obchodéw dni miast np. wyscigi organizowane w ramach Dni Gdanska.
Ergometry wioslarskie natomiast sa coraz popularniejszym urzadzeniem treningowym
w wielu sitowniach.

Argumentem przemawiajacym za podjeciem problematyki tematu pracy doktorskiej jest
zauwazalny w ostatnich latach wzrost zainteresowania wodnymi dyscyplinami sportowymi
w Polsce. Dzi$ turystyka zwigzana z wodnymi sportami jest nie tylko popularna na gorskich
rzekach czy przepieknych krajobrazowo mazurskich jeziorach ale réwniez w innych
regionach Polski, co przejawia si¢ rozbudowaniem oferty zwigzanej ze sptywami
kajakowymi, powstaniem nowych szlakow kajakowych i budowa specjalnej infrastruktury.
Jednym z czynnikow wplywajacych na wzrost zainteresowania sportami wodnymi w Polsce
jest moda przychodzaca do Polski z Europy Zachodniej, gdzie ta forma aktywnosci jest
bardzo popularna. Obserwowane w ostatnich latach zmiany trendow globalnych
prowadzacych do wzrostu zainteresowania zdrowym stylem zycia 1 aktywnos$cig fizyczna,
pojawianie si¢ mody na nowe dyscypliny sportowe i rywalizacja o pozyskanie uczestnikow
powoduje wzrost znaczenia badan nad aktualnym sposobem postrzegania przez nich danej
dyscypliny jako atrakcji turystycznej. Ponadto integracja $rodowisk sportowych i
biznesowych stwarza mozliwos¢ wykreowania nowych technik promocji 1 wykorzystania ich
do budowania pozadanych i okre§lonych relacji z otoczeniem. Wizerunek imprezy sportowe;j
stanowi istotny czynnik determinujacy podjecie aktywnosci fizycznej, a pozytywny jej odbiodr
stanowi¢ moze jeden z gtoéwnych walorow decydujacych o przewadze konkurencyjnej na
rynku wydarzen sportowych oraz rynku turystycznym.

Kolejnym argumentem przemawiajacym za podjeciem tematu jest rowniez brak w
polskiej literaturze przedmiotu badan nad wpltywem wodnych wydarzen sportowo-
rekreacyjnych na percepcje turystow sportowych. Zbadanie odczu¢ uczestnikow wzgledem

imprezy i powstalego w ich §wiadomos$ci wizerunku sg wazne ze wzgledu na istotny wptyw



w procesie podejmowania decyzji o ponownym udziale lub rekomendacji zawodow
1 sportowej dyscypliny wsrod znajomych. Zagadnieniem ,,wizerunku” jak dotad zajmowalo
si¢ Kilkunastu polskich badaczy (wsréd nich m.in. Budzynski W., Borkowski K., Glinska E.).
Wiegkszo$¢ z nich zajmowata pojeciem marketingowo-ekonomicznym wizerunku. Brakuje
natomiast badan dotyczacych wptywu wodnych wydarzen sportowo-rekreacyjnych na wzrost
uczestnictwa w tych wydarzeniach.

Istotnym argumentem jest takze rozpoznanie profilu uczestnikow uprawiajacych sporty
wodne poprzez poznanie ich odczu¢ wzgledem imprezy sportowej, CO moze pomoc
organizatorom wodnych dyscyplin sportowych skierowanych do amatoréow w lepszym
dopasowaniu oferty do wymagan mieszkancow. Skoncentrowanie si¢ na mieszkancach
aglomeracji poznanskiej jako gldéwnych beneficjentach organizowanych w Poznaniu imprez
sportowych na wodzie i sprecyzowanie grupy docelowej moze by¢ pomocne roéwniez
w dokonaniu segmentacji rynku, co pozwolitoby organizatorom trafi¢ z ofertg bezposrednio

do grupy zainteresowanej spetniajac ich oczekiwania.

1.2. Przedmiot i cele pracy
Przedmiotem pracy doktorskiej sg wydarzenia sportowe oraz sposob, w jaki reaguja na
nie turysci sportowi bioracy aktywny badz bierny w nich udziat. Obszar ten zostat zawezony
do dyscyplin sportowych uprawianych na wodzie, jako rodzaju aktywnos$ci fizycznej
zyskujacej w ostatnich latach na popularnos$ci. Mozna to zaobserwowac chociazby poprzez
rosnacg w Polsce liczbe organizowanych imprez sportowo-rekreacyjnych na wodzie, wsrod
ktorych nalezy wymieni¢ m.in. coraz bardziej popularne splywy kajakowe, zawody na
ergometrach wio$larskich, czy organizowane w wielu miastach zawody na smoczych todziach
zarowno na otwartych akwenach wodnych jak i1 basenach. Podmiotem analizy badawczej sa
aktywni i1 bierni uczestnicy wodnych wydarzen sportowych organizowanych w aglomeracji
poznanskiej, u ktorych udziat w imprezie wywoluje skojarzenia, ktore w konsekwencji
wplywaja na zmian¢ wizerunku wodnych dyscyplin sportowych w ich percepcji.
Do celéow teoretycznych pracy okreslajacych sposoby funkcjonowania wydarzen
sportowych, zaliczy¢ mozna:
1. Charakterystyke wydarzen sportowych ze szczegdlnym uwzglednieniem wodnych
wydarzen sportowych.
2. Zidentyfikowanie i ocena czynnikobw majgcych wpltyw na wizerunek wodnych

wydarzen sportowych.



3. Ukazanie implikacji badan nad wizerunkiem wodnych wydarzen sportowych
z perspektywy socjologicznej.

Celem gltéwnym pracy jest identyfikacja wizerunku wodnych wydarzen sportowo-
rekreacyjnych wsrod mieszkancow aglomeracji poznanskie;j.

Cele szczegotowe zorientowane sa na identyfikacji czynnikow indywidualnych
(psychologicznych,  socjodemograficznych),  afektywnych  (emocje,  nastawienie),
kognitywnych (percepcja, wiedza, pozycjonowanie), zrodet informacji 0 imprezach
(pierwotnych, wtornych), czynnikow zwigzanych z eventem (wielkos$¢, edycja, atrakcyjnosé
medialna), czynnikow konatywnych (zwigzanych Zz intencjg, checig, sklonnoscia,
a wynikajacych z oczekiwan) oraz okreslenie profilu spoteczno-demograficznego
uczestnikow wodnych wydarzen sportowych (zbadanie ich motywacji do udziatu
w imprezach sportowych na wodzie oraz emocji im towarzyszacych).

Wyniki analiz dotyczacych postrzegania wizerunku wydarzen sportowych przez
uczestnikow imprez bgda miaty charakter utylitarny. Dzigki temu organizatorzy imprez moga
zdoby¢ informacje na temat potencjalu organizowanych wydarzen, dowiedza si¢ réwniez
o mocnych 1 stabych stronach tych imprez w opinii respondentéw. Pozwoli to przedstawic
przyktadowy kierunek tworzonych ofert sportowo-turystycznych w  przysziosci
co w konsekwencji moze przetozy¢ si¢ na wzrost ilosci turystéw chetnych do udziatu
w wodnych wydarzeniach sportowych.

Rozwazania w rozprawie doktorskiej nad problematyka wizerunku wodnych imprez
sportowo-rekreacyjnych w percepcji turystow sportowych z aglomeracji poznanskiej zostaty
zaplanowane na okres dwoch lat, podczas ktorych zamierzam przebadaé uczestnikow
bioragcych czynny i1 bierny udziat w imprezach odbywajacych si¢ zard6wno na otwartych
akwenach wodnych, m.in. sptywach kajakowych podczas kolejnych edycji Poznan Canoe
Challenge, basenach (indoor), na ktérych odbywaja si¢ m.in. zawody na smoczych todziach
oraz kontynuowac bgde badania w centrach handlowych podczas kolejnych edycji imprezy
Wiostowanie dla Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy (w czasie ktorych przeprowadzitem
badania pilotazowe).

Dzigki tak dobranym wydarzeniom sportowo-rekreacyjnym zamierzam dotrze¢
z ankietami zar6wno do aktywnych i biernych amatorow wodnych dyscyplin sportowych jak

rowniez do tych, ktorzy w tego typu aktywnosci biorg udziat po raz pierwszy.

1.3. Pytania i zadania badawcze

W rozprawie w czesci teoretycznej sformutowalem nastepujace pytania badawcze:



Czym jest turystyka sportowa?

Jakie sg rodzaje oraz klasyfikacja imprez sportowych?

Czym jest wizerunek wydarzen sportowych i jakie ma znaczenie dla turystow sportowych?
Czy i jakie wystepuja w Wielkopolsce korzystne walory krajoznawczo-przyrodnicze do
podejmowania turystyki wodnej?

Pytania do cze$ci empirycznej:

Jakie sg zrodla pozyskiwania informacji o wodnych wydarzeniach sportowych wsrod
uczestnikow tych imprez?

Co ksztattuje wizerunek wodnych wydarzen sportowych?

Jaki jest zwigzek pomiedzy wizerunkiem wodnych wydarzen sportowych i ponownym
udziatem w tych wydarzeniach?

Jakie motywy udziatu towarzysza uczestnikom wodnych wydarzen sportowych?

Jakie przezycia i emocje towarzysza uczestnikom wodnych wydarzen sportowych?

Jaki jest profil spoteczno-demograficzny uczestnikow turystyki wodne;j?

1.4. Hipotezy badawcze

Na podstawie zaproponowanego modelu wizerunku wodnych imprez sportowych

wyprowadzitem nastepujace hipotezy badawcze:

H1. Wysoka ocena organizacji wodnej imprezy sportowej ma istotny zwigzek z decyzja

0 ponownym udziale w niej.

H2. Rodzina/przyjaciele sa najczgstszym zrodtem informacji o wodnych imprezach

H3.

sportowych w aglomeracji poznanskiej.
Dobra zabawa 1 aktywno$¢ fizyczna to najczestsze przestanki udzialu uczestnikow

w wodnych imprezach sportowych.

H4. Pozytywny wizerunek wodnej imprezy ma istotny zwigzek z chegcig zaproszenia

H5.

H6.

H7.

znajomych do udziatu w kolejnej edycji zawodow.

Pozytywny wizerunek imprezy wodnej zwigksza prawdopodobienstwo ponownego
w niej udziatu.
Weczesniejszy udziat w wydarzeniu rekreacyjno-sportowym na wodzie ma istotny wptyw
na percepcj¢ wodnej imprezy sportowo-rekreacyjnej.

Udzial w wodnej imprezie sportowe] zwigksza prawdopodobienstwo uprawiania

wodnych dyscyplin sportu w przysztosci.



1.5. Ramy teoretyczne pracy i jej struktura

Problematyka pracy umiejscowiona jest w obszarze nauk o kulturze fizycznej, sporcie
I turystyce, ze szczegdlnym uwzglednieniem teorii zarzadzania eventami sportowymi oraz
teorii turystyki sportowej i jest ukierunkowana na incoming?® turystow eventéw sportowych.
Zostaly w niej uwzglednione zagadnienia dotyczace marketingu sportowego 1 turystyki
sportowej zorientowane na badania wizerunku. Nalezy zauwazy¢, ze teorie zarzadzania
wydarzeniami sportowymi wciaz sg w poczatkowej fazie rozwoju.

W rozdziatach teoretycznych pracy zostaly poruszone zagadnienia najwazniejszych
poje¢ dotyczacych tematyki zwigzanej z dysertacjg. Zostal takze zaprezentowany aktualny
stan badan dotyczacych postawionego problemu, wzorzec badawczy oraz model, ktory
pozwolil wysuna¢ hipotezy badawcze.

Turystyka wodnych dyscyplin sportowych, ktora stanowi obszar badan niniejszej
pracy miesci si¢ w obrgbie turystyki sportowej. ,,Wspodtczesnie turystyke sportowa uznaé
mozna za jedng z bardziej rozwojowych dziedzin turystyki. Staje si¢ ona istotnym aspektem
zycia ludzi zainteresowanych sportem. Stad tez wazne znaczenie majg naukowe studia nad
rozwojem turystyki sportowej — nie tylko w kategoriach ekonomicznych, marketingowych —
lecz réwniez w kontekS$cie nauk spotecznych, w tym takze nauk o kulturze fizycznej”
(Godlewski 2011).

Rosngca rola sportowych wydarzen w roéznych destynacjach powoduje, ze wlodarze
miast 1 regiondw wykorzystuja je do wypromowania lokalnej oferty turystycznej. Tym
samym eventy staja si¢ czynnikiem ,przyciagajacym” turystow do konkretnego miejsca.
Roéwniez w przypadku turystyki sportéw wodnych eventy sportowe gromadza znaczacg liczbe
turystow. Jednoczesnie sita oddzialywania takiego wydarzenia zalezy od samej skali eventu
oraz jego atrakcyjnosci (Borzyszkowski 2011).

Eventy jako wydarzenia masowe, a zarazem narzedzia promocyjne, petnig funkcje
m.in. podtrzymujaca i tworzacg wizerunek, np. destynacji turystycznej (Kazimierczak, 2015).
W celu oceny aktualnego stanu badan nad wizerunkiem eventu sportowego przeanalizowana
zostata wspotczesna literatura dotyczaca turystyki sportowej, turystyki eventow sportowych
oraz zarzadzania wydarzeniami sportowymi, zarowno w publikacjach z zakresu nauki
0 sporcie, jak i turystyki.

Dynamiczny rozwdj imprez sportowych jest rowniez bez watpienia efektem rozwoju

ideologii healthismu polegajacej na silnej koncentracji cztowieka na zdrowiu. Kluczowa dla

3 Incoming — okre$lenie odnoszace sie do turystyki przyjazdowe;j
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tej koncepcji jest odpowiedzialnosci indywidualna, w ktorej istnieje poglad, ze zdrowie
jednostki zalezy od podejmowanych przez nig staran. Kwestie zdrowia i choroby stajg si¢ tym
samym przedmiotem oceny moralnej (Crawford 1980, 2006). Po raz pierwszy terminu
,healthism” uzyt Robert Crawford (1980), ktory w ten sposob okreslit ideologie stanowigca
wazny aspekt ,,nowej $wiadomosci zdrowotnej” 1 ruchow zdrowotnych w spoteczenstwie
amerykanskim w latach siedemdziesiatych.

Podstawa turystyki wodnej sa dyscypliny sportowe uprawiane zarOwno przez
wykwalifikowanych zawodnikéw trenujgcych w stowarzyszeniach oraz amatoréw rekreacji.
Analizowana w pracy forma turystyki wodnej jest badana pod katem turystéw wodnych, a ich

opinie zwigzane z udzialem w imprezach, wpisuje si¢ w obszar nauk o kulturze fizyczne;.

Struktura pracy

Wstep

Czes¢ |: Teoretyczne podstawy pracy

Rozdzial 1. Turystyka sportowa — charakterystyka zjawiska

1.1.  Sporti turystyka w perspektywie spoteczno-kulturowej

1.2. Fenomen turystyki sportowej

1.3.  Specyfika turystyki wydarzen sportowych

Rozdzial 2. Wydarzenia sportowe jako nosnik wizerunku w turystyce

2.1.  Definicja wydarzenia sportowego i poj¢¢ pokrewnych.

2.2.  Klasyfikacje wydarzen sportowo-rekreacyjnych.

2.3. Rodzaje oddziatywan wydarzen sportowych.

2.4. Znaczenie wydarzen sportowych dla turystyki

Rozdzial 3. Wizerunek — pojecie, elementy i wyznaczniki jego kreowania
3.1.  Pojecie wizerunku i jego elementy oraz modele teoretyczne budowania wizerunku
3.2. Metody pomiaru wizerunku

3.3.  Wyznaczniki kreowania wizerunku

Rozdzial 4. Wizerunek imprezy sportowo-turystycznej i jego elementy

4.1.  Wizerunek w obszarze sportu i stan badan nad wizerunkiem w sporcie i turystyce
4.2.  Wyznaczniki (determinanty) wizerunku imprezy sportowej i turystycznej
4.3.  Wizerunek wydarzen sportowych

Rozdzial 5. Charakterystyka wybranych wodnych dyscyplin sportowych
5.1.  Waodne dyscypliny w sporcie i turystyce

5.2. Kajakarstwo, wioslarstwo i smocze todzie jako dyscypliny sportowe
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5.3. Kajakarstwo, wioslarstwo i smocze todzie jako forma turystyki i1 rekreacji

Czes¢ II: Weryfikacja empiryczna wizerunku wodnych wydarzen sportowo-
rekreacyjnych

Rozdzial 6. Wybrane wodne wydarzenia sportowe na przykladzie aglomeracji
poznanskiej

6.1. Mistrzostwa w Smoczych todziach

6.2.  Poznan Canoe Challenge

6.3. Wiostowanie dla Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy

6.4. Mistrzostwa w Smoczych todziach na basenie

Rozdzial 7. Badanie wizerunku wodnych imprez rekreacyjnych na przykladzie
aglomeracji poznanskiej

7.1. Metodyka badan empirycznych (zatozenia i hipotezy badawcze, dobdr technik i
narzedzi badawczych oraz dobor jednostek badawczych)

7.2.  Procedura analizy danych

7.3.  Analiza wynikéw (statystyczna analiza opisowa, analiza czynnikowa, pozostate metody)
7.4.  Wnioski z badan

Zakonczenie

Bibliografia

2. Stan badan nad wizerunkiem turystyki sportowej i wydarzeniami sportowo-
rekreacyjnymi w §wietle literatury przedmiotu

W rozdziale tym przyblizone zostang zagadnienia zwigzane z turystyka sportowa jako
dynamicznie rozwijajaca si¢ gal¢zig przemystu czasu wolnego. Zostang takze poruszone
kwestie dotyczace pojecia wydarzen sportowych oraz ich wizerunku. Na koncu zostanie
przyblizony rys historyczny wybranych wodnych dyscyplin sportowych, podczas ktérych

zostang przeprowadzone badania na potrzeby pracy doktoranckie;.

2.1. Turystyka sportowa jako forma konsumpcji kulturowej

W rozdziale zostaty poruszone kwestie turystyki sportowej jako formy konsumpcji
kulturowej. Przedstawienie turystki sportowej ma na celu przyblizenie zagadnienia, ktore
stanowi jeden z wazniejszych aspektow podrézowania dzisiejszych turystow.

Aktywno$¢ sportowa ma w ostatnich latach coraz wigksze znaczenie na caltym Swiecie.
Na popularnos$ci zyskuje takze turystyka sportowa, zwlaszcza w postaci uczestnictwa

w wielkich wydarzeniach sportowych (,,eventach”). Wzrost zainteresowania turystyka
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sportowa zwigzany jest z checig przezywania nowych doznan czg¢sto wynikajacych z coraz
bardziej powszechnego zdrowego stylu zycia i chgci aktywnego spedzania czasu wolnego.
Oznacza to, ze obecne spoleczenstwo jest spoteczenstwem doznan w wickszym stopniu,
anizeli dawne spoteczenstwo. (Schulze 1992: 57). Rdzeniem takiego spoteczenstwa, z ktorego
wszystko powstaje, jest okreslony wzor mys$lenia, ktory daje si¢ opisaé poprzez
przeciwstawienie zewnetrznej orientacji. W warunkach niedostatku 1 ograniczonych
mozliwo$ci zyciowych, myslenie czlowieka, nakierowane jest na sytuacj¢ zewnetrzng (ogot
warunkow zyciowych), w warunkach dobrobytu, mys$lenie zorientowane jest wewnetrznie —
na osobisty, subiektywnie pojmowany komfort i szczeScie. W dalszym ciggu dziata si¢
wedhug zasady koszt - korzys¢, jednakze to dziatanie ma na celu wywotanie subiektywnego
procesu. Wplywa to na powstawanie nowych form turystyki sportowej oraz nowych
dyscyplin sportowych. Konsumenci zgodnie podazajacy za nowym trendem, ktorym jest
zdrowy styl zycia systematycznie uprawiajg sport i rekreacj¢ ruchowa, dbaja o wyglad
zewnetrzny 1 dobre samopoczucie (Zalega 2013, s. 14).

Réznorodnos¢ form przejawiania si¢ aktywnosci sportowej, z jakimi mamy do
czynienia w rozwini¢tych spoteczenstwach zachodniego $wiata, wiedzie w strong
podniesienia rangi podmiotowego wymiaru ludzkiego osiagnigecia. Motyw samorealizacji,
jako spelnienia potencjalnych mozliwos$ci, poczucie niezaleznosci i wolnosci, czy zdolnos¢ do
przekraczania granic wyznaczonych codziennym bytowaniem, jest dla turysty sportowego
kluczowy. Aktywno$¢ sportowa ukierunkowujaca podmiot na wiasng cielesno$¢ (cho¢ nie
tylko poprzez sport), dostarcza fundamentu dla realizacji egzystencjalnej potrzeby bycia
autentycznym, a trenowane 1 usprawniane ciato, staje si¢ gwarancjg zdrowia nie tylko
w wymiarze fizycznym. Temu rodzajowi egzystencjalnej potrzeby wychodzi naprzeciw
wystepujace W czasach plynnej nowoczesnosci zjawisko indywidualizacji. Oznacza ona,
w odniesieniu do aktywno$ci turysty sportowego, orientacj¢ na poszukiwanie 1 wybor
samodzielnego sposobu sportowego stylu zycia, wiodacy do jego zrdznicowania
I indywidualizacji.

Jednym z trendoéw, ktory mozna zaobserwowaé coraz cze$ciej we wspolczesnej
turystyce sportowej jest rosngca orientacja na okreslone grupy docelowe, zainteresowane
aktywnoscig sportowo-turystyczng. Wzrasta liczba uczestnikow turystyki sportowej,
zwlaszcza w starszych grupach wiekowych (pomiedzy 40 a 60 rokiem zycia), dla ktorych
sport w coraz wigkszym stopniu staje sie elementem sktadowym stylu zycia, petniac przy tym
takze rol¢ integrujaca. Wraz z postgpujaca segmentacja rynku turystyki sportowej, ze wzgledu

na grupy wiekowe, idzie w parze tendencja do indywidualizacji i specjalizacji aktywnosci
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sportowo-turystycznej, czemu towarzyszy wzrost wymagan co do infrastruktury sportowej
I pedagogiczno-sportowego doradztwa (Kazimierczak, Malchrowicz 2013, s.85). Typowe dla
wspotczesnego cztowieka — homo agens [Skrony 1989] — pragnienie coraz doskonalszego,
sprawnego 1 skutecznego dziatania, ktore znajduje wyraz w bardziej agonistycznym niz
autotelicznym stylu zycia, warunkuje takze aktualne tendencje rozwojowe w aktywnos$ci
sportowo-rekreacyjnej. Aktywnos$¢ ta, czesto rozumiana jako ,sport dla wszystkich”
[Wolanska 1997; Siwinski 2001; i in.], z jednej strony wyzwala nowe zainteresowania czy
pasje i przyczynia si¢ do korzystnych zmian w osobowos$ci, z drugiej coraz czesciej bywa
okazja do przezywania specyficznych doznan, zwigzanych z zaspokajaniem silnie dzi$
rozbudowanych spotecznych potrzeb samourzeczywistnienia i prestizu. Freyer i Gross
wyrdznili cztery zasadnicze typy orientacji wptywajace na motywacje uczestnictwa w duzych
wydarzeniach sportowych: a) orientacj¢ spoteczng, nastawiong na relacje odwiedzajacych
wzgledem siebie oraz wzgledem sportowcow; b) orientacj¢ rzeczowa, odnoszaca si¢ w istocie
do samych wydarzen sportowych; ¢) orientacj¢ na wynik, wyzwalang potrzebg identyfikacji z
sukcesem, a w przypadku porazki, okazywaniem wspotczucia i solidarno$ci; d) orientacj¢ na
emocjonalne doznania, najczesciej pozytywne, w postaci na przyktad odprezenia, bedacego
rodzajem rekompensaty za ponoszone trudy zycia codziennego [Freyer, Gross 2002].

Sport i turystyka staty si¢ znaczacymi elementami globalnie rozwijajacej si¢ kultury
czasu wolnego, odciskajac swe pigtno w wymiarze materialnym i medialnym na calej
wspotczesnej kulturze masowej. Jako wielowymiarowe systemy, tworzace sie¢ powigzan na
ptaszczyznie lokalnej, regionalnej i ponadnarodowej, sa we wzajemnych relacjach z prawie
wszystkimi obszarami spotecznego i1 gospodarczego zycia, 1 jawig si¢ jako dynamiczne sily
ich wzrostu (Kazimierczak 2017). Sport jest waznym elementem turystyki, a podrézowanie
czegsto bezposrednio zwigzane jest z uprawianiem roznych dyscyplin sportowych (Hinch,
Higham 2011, s. 20).

W perspektywie nauk o turystyce, gdzie mniej chodzi o osiggni¢cie i1 rywalizacje,
a sport blizszy jest formom zabawowo-rekreacyjnym i ich zdrowotnemu ukierunkowaniu,
pojecie turystyki sportowej koresponduje z pojeciem sportoéw czasu wolnego (Kazimierczak,
2017), rozumianych jako: ,,dowolnie wybrana aktywno$¢ ruchowa o sportowym charakterze
zorientowana na doznania i zabawe w czasie wolnym, ktéra moze by¢ réwnie relaksujaca co
meczaca” (Freyer (2002).

Turystyka sportowa jako zjawisko spoteczne, ekonomiczne i kulturowe umozliwia
unikalne interakcje pomigdzy ludzmi, ich aktywnosciami i miejscami w ktorych turysci

sportowi przebywaja (por. Weed & Bull 2004, s. 37). Turystyka sportowa obejmuje formy
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aktywnego 1 biernego zaangazowania si¢ w sportowa aktywno$¢ poza miejscem zamieszkania
1 pracy, ktéra ma charakter zorganizowany lub nie, a motywy dotycza ekonomicznych lub
pozackonomicznych powodow (Standeven, Knop 1999).

Wieloaspektowo$¢ turystyki sportowej przedstawili w swoim modelu Kurtzman
i Zauhar, (Kurtzman, Zauhar 2003, s. 35-47):

TURYSTYKA SPORTOWA
TURYSTYKA SPORT

Atrakcye
Sportowe

ot
rx=
s
—
~
-
7/
>

) Rycina 1. Model turystyki sportowej wedtug J. Kurtzman’a i J. Zauhar’a
Zrodto: Kurtzman J., Zauhar J., A Wave in Time — The Sports Tourism Phenomena, ,,Journal of Sport
Tourism”, Abingdon 2003, 8, (1), s. 35-47

Wedtug nich turystyka sportowa znajduje si¢ na pograniczu sportu i turystyki, natomiast
turystyka rekreacyjna usytuowana zostala poza granicami turystyki sportowej (rycina 1).
W sktad turystyki sportowej weszly takze eventy sportowe oraz inne atrakcje zwigzane ze
sportem (muzea sportu itp.).

W  niemieckojezycznej literaturze naukowej pojecie  turystyki  sportowej
(Sporttourismus) pojawito si¢ dopiero w latach 80. XX wieku (Schwark 2006, s. 13).
Funkcjonujace wczesniej pojecia Freizeitsport, Sport und Urlaub, Sport fiir alle (Dieckert
1974, ss. 177-183), orientowaly si¢ bardziej na normatywne uzasadnienia sportu,
podkreslajace jego rekreacyjng 1 wypoczynkowa role. W. Freyer zdefiniowal turystyke
sportowg jako: ,,czasowe opuszczenie statego miejsca pobytu i przebywanie w obcym miejscu
z powodu motywow sportowych” (Freyer 2002, s. 20).

W anglosaskiej literaturze korzysci i1 cele wynikajace z uprawiania turystyki sportowe;j
wylicza Getz. Wsrdd nich wyr6zni¢ mozna: przycigganie dobrze sytuowanych finansowo
odwiedzajacych, tworzenie pozytywnego wizerunku destynacji; rozwdj nowej infrastruktury;
wykorzystanie medidéw, w celu rozszerzenia regularnej komunikacji; generowanie wyzszego
przychodu;  doskonalenie  zdolno$ci  organizacyjnych, techniczno-marketingowych

I strategicznych samorzgdow; zabezpieczenie S$rodkow finansowych w celu rozwijania
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nowych rodzajow obiektéw sportowych i1 budowli; wzrost wsparcia sportu i eventow
sportowych ze strony samorzadoéw lokalnych (Getz 1998, s. 9).

Jedna z najdojrzalszych definicji turystyki sportowej, ukazujaca jej szerokie spektrum
zaproponowata w 1998 roku H. Gibson definiujgc jg jako ,,podréz z dala od miejsca
zamieszkania w celu podejmowania aktywnosci sportowej dla rekreacji lub
wspotzawodnictwa, podroz dla ogladania imprez sportowych popularnych i elitarnych,
a takze podr6z w celu odwiedzania stynnych atrakcji sportowych, tj. hal sportowych, hal staw,
parkow sportowych, muzedw sportu itp.” (Gibson 1998, s. 155-179).

W Polsce pierwsze definicje ,turystyki sportowej” pojawity si¢ dopiero na poczatku
XXI1 wieku. Jedng z nich zaproponowat W.W. Gaworecki, ktory wzorujac si¢ na definicji
H. Gibsona, turystyke sportowa scharakteryzowat jako ,podréz w celu uczestniczenia
w dzialalnosci sportowej dla rekreacji lub zawodowego uprawiania sportu, w celu ogladania
wydarzen sportowych lub zwiedzania stynnych atrakcji turystycznych np. muzedéw sportu”
(Gaworecki 2008, s. 17). P. Godlewski (2011) wyodrebnit w obszarze turystyki sportowej
trzy gtowne komponenty: turystyke eventowa, turystyke usportowiong (w Polsce wywodzaca
si¢ z turystyki aktywnej i1 kwalifikowanej) oraz turystyke kulturowa zwigzang z tematem
sportu (tj. podroze w celu zwiedzania atrakcji typu muzea sporty czy stadiony sportowe).

Turystyka wydarzen (eventow) sportowych to najbardziej spektakularna forma turystyki
(Deery, Jago, Fredline 2004; Godlewski 2011). C. Hall stwierdzil, ze: ,,cecha
charakterystyczng eventow jest budowanie wizerunku nowoczesnej turystyki” (Hall 1992,
s.1). Moga one zatem by¢ skutecznym narz¢dziem do budowy wizerunku miejsca oraz
wizerunku poszczegolnych dyscyplin sportowych.

Wydarzenie sportowe tworzy doskonalyg przestrzen dla budowania, poglebiania
1 celebracji spotecznej tozsamosci jego uczestnikdw, ocenianej jako warto§¢ sama w sobie.
Podczas imprez sportowych mamy do czynienia nie tylko z odnajdywaniem autentycznych
doswiadczen z samym sobg (autentyczno$¢ intrapersonalna), lecz takze z poszukiwaniem
autentycznego bycia razem z innymi (autentyczno$¢ interpersonalna) (Wang 1999). Event
sportowy, poprzez zalozony scenariusz nadzwyczajnych wydarzen z ich sportowa
dramaturgia, sprzyja przelamywaniu obowigzujacych na co dzien spotecznych rdl i tworzeniu
nowych, wydobywajacych na $wiatlo dzienne autentyzm i spontaniczno$¢ mig¢dzyludzkich
relacji. Dla tego rodzaju tworzenia si¢ wiezi migdzyludzkich trafnym jest okreSlenie
communitas, wyrazajace stan harmonii, pozytywnych emocji, wspolnego przezywania swego

cztowieczenstwa (Turner 1969).
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Wystepujaca w ramach turystyki sportowej turystyka eventow sportowych stwarza
szczegolng okazje dla budowania i rozwijania tozsamosci tak osobowej, jak 1 zbiorowej, jako
Ze przezycia sportowe sg tu na pierwszym planie tworzac centralny element integrujacy jego
uczestnikow, obejmujacy przebieg kumulujacych sie zjawisk o charakterze nie tylko
sportowym, ale takze kulturowym. Zazwyczaj eventy sportowe kojarzone sg z niezwyczajng
atmosfera (nastrojem), odczuciem niepowtarzalnosci i swoistosci w swoim rodzaju,
autentyczno$cia, okreslong symbolika, tworzeniem poczucia przynaleznosci (Wochnowski
1996). Jako wydarzenia bedace rezerwuarem zasad, regut i warto$ci dajg wyraz indywidualnie
wybranemu 1 estetycznie zorganizowanemu stylowi zycia. Jednoczesnie ofiarujg mozliwos¢
stabilizacji 1 ksztaltowania wtasnej tozsamosci, wobec zaistniatych w ich obrebie praktyk
przezywania okre§lonego stylu zycia. Poprzez swa atmosfer¢ i nastréj wyrazaja poczucie
bycia razem z innymi uczestnikami widowiska sportowego.

Wedtlug J. Mosza wspotczesny sport wystepuje jako widowisko, ktore jest waznym
wydarzeniem dla niemalze wszystkich narodow (Mosz 2014, s. 105). Termin ,,widowisko”
pochodzi od tacinskiego spectare — ,,0glada¢”, spectaculum — ,,widowisko” 1 oznacza dzieto
sztuki teatralnej odegrane przez aktorow przed zgromadzong w tym celu publicznoscig.
Widowisko sportowe jest zdarzeniem o charakterze rozrywkowo-rekreacyjnym, zaistniatym
z racji organizowanej rywalizacji sportowej lub popisow zreczno$ciowych zawodnikdw,
przebiegajacym zgodnie z uznanymi regutami, w ktdérym uczestnicza — jako strony interakcji
— zawodnicy, sedziowie, organizatorzy oraz widzowie tworzacy widowni¢ (Matusewicz 1997,
S. 171-172). Uczestnicy widowisk sportowych maja nie tylko mozliwo$¢ wyrazenia swoich
emocji ptynacych z udzialu w tej wartoSciowej rozrywce, ale maja takze okazje do
wzbogacania swojego kapitatu kulturowego, poglebiania spotecznych relacji 1 tozsamosci
kulturowej (Kazimierczak 2013, s.178). Widowisko sportowe jest tez struktura, dzigki ktorej
spoteczenstwo dokonuje refleksji nad samym sobag (Mosz 2013, s. 69). Rozwdj cywilizacji,
rosngca komercjalizacja sportu, wzrost szybkosci przeptywu informacji 1 tatwos$¢ zmiany
lokalizacji w krotkim odstepie czasu sprawiaja, ze dzisiejsze wydarzenia sportowe nie sg juz
tylko elementem kultury jednego narodu, staty si¢ ,,forma bycia” milionow ludzi ré6znych
kultur, ras 1 kontynentow.

Udany event niesie ze sobg pozytywne skojarzenia wsrod jego biernych i aktywnych
uczestnikow. Wazng przestankg udanego eventu jest jego kreatywnos$¢, oznaczajgca

wychodzenie naprzeciw indywidualnym potrzebom uczestnikéw (Kazimierczak 2016).
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Widowisko sportowe oprocz aspektow zwigzanych ze spedzaniem czasu wolnego
spelnia szereg waznych funkcji. Do najwazniejszych zaliczy¢ mozna nastgpujace (za:
Matusewicz 1997, s. 181-188):

e funkcja emocjogenna — widowisko sportowe wzbudza przezycia o duzej sile i dlugim
czasie trwania pozwalajagcym na przyktad na przeciwdzialanie nudzie i rutynie;

e funkcja wypelnienia czasu wolnego — widowiska sportowe wypetniaja czas wolny licznym
masom ludzkim (sg one fenomenem zycia wielkomiejskiego);

e funkcja zabawowa — widowisko sportowe czasem bywa okazjg do zabawy, fiesty dla
calego miasta. Publicznos$¢ sportowa bawi si¢ nie tylko na stadionach, ale i poza nimi;

e funkcja ludyczna — polega na tworzeniu pogodnej i odmiennej od codziennej atmosfery dla
kontaktow miedzyludzkich;

o funkcja katartyczna (oczyszczajaca) — niektorych zachowan, ktore sa dopuszczalne na
arenie sportowej nie wypada ujawnia¢ w codziennych kontaktach zyciowych;

e funkcja estetyczna — zwlaszcza zauwazalna w niektorych dyscyplinach sportowych
nastawionych na pokaz estetyki ruchu, jak na przyklad gimnastyka artystyczna czy
ptywanie synchroniczne. Elegancja, harmonijno$¢, plynno$¢ ruchu — to cechy czgsto
demonstrowane w widowiskach sportowych;

e funkcja stymulacyjna — widowisko sportowe zapewnia ludziom mozliwo$¢ doswiadczenia
niecodziennych i atrakcyjnych doznan zmystowych;

e funkcja ekspresyjna — widowisko sportowe dzigki wieloaspektowym mozliwo$ciom
wplywania na jednostke, umozliwia ekspresje uczu¢ i emocji czego wyrazem sa chociazby
gesty zwycigstwa zawodnikow, okrzyki i gesty widzow.

Zaglebiajac sie w tematyke turystyki mozna zauwazy¢, ze naukowcy starajg si¢ wyodrebnié

1 zdefiniowac¢ kazdy jej rodzaj czy forme stawiajac takie kryteria jak m.in. kierunek wyjazdow

(krajowa, zagraniczna), stopien organizacji (zorganizowana, indywidualna) czy

wykorzystywany $rodek transportu (samochodowa, motorowa, lotnicza itd.). Turystyke

mozna rowniez podzieli¢ ze wzgledu na motyw podejmowania aktywnos$ci turystycznej.

Przyktady takiego podzialu mozna zaobserwowal w literaturze, w ktorej do najczescie)

spotykanych i stosowanych zalicza sig:

— turystyke aktywna,

— turystyke kwalifikowana,

— turystyke przygodowa,

— turystyke sportowa.

18



Zwigzana z tematem niniejszej pracy turystyka sportowa bedac przedmiotem zainteresowania
wielu autordw zagranicznych, rozumiana jest jako forma turystyki, ktorej gtéwnym motywem
wyjazdu jest sport (Bonczak 2013a, s. 58). Ponadto Bonczak wyrdznia dwa rodzaje aktywnej
turystyki sportowej — plenerowa (podrdze, oznaczajace uczestnictwo w réznych dyscyplinach
sportowych) i w obiektach (np. obozy sportowe).

2.2. Wydarzenia sportowe

W ramach turystyki sportowej warto wyrozni¢ turystyke eventow sportowych, ktéra
najczesciej definiowana jest jako podrdéz podejmowana w celach wspotzawodnictwa,
ogladania lub kibicowania podczas organizowanych zawoddéw sportowych (Gibson 1998).

Turystyka zwigzana z udzialem w réznego rodzaju wydarzeniach sportowych stanowi
czesto jeden z wazniejszych elementow popytu turystycznego. Rosngca rola eventow
w ofertach turystycznych destynacji wynika z coraz wigkszego zainteresowania podrdzami
zwigzanym z uczestnictwem w Kkonkretnych wydarzeniach (Malchrowicz-Mosko 2018,
5.143). Wtodarze miast coraz czgéciej wykorzystuja konkretne wydarzenia w promocji oferty
turystycznej, co powoduje, ze eventy stajg si¢ czynnikiem ,,przyciggajgcym” turystow do
danej destynaciji.

Eventy sportowe nie tylko same w sobie stanowig turystyczne atrakcje, ale réwniez
peinig wazng rol¢ w marketingu miejsc (ang. place marketing) stajac si¢ jednocze$nie istotng
w strategii marketingowej promocja destynacji turystycznej — np. Maraton w Nowym Jorku,
Spartathlon, Wimbledon czy wyscig Tour de France.

Eventy sportowe, jako wydarzenie podlegajace rytualom i1 zasadom okreslonej
dyscypliny sportowej ciesza si¢ powszechnym zainteresowaniem co sprawia, ze gromadza
w jednym miejscu duzg liczbe widzow.

Organizacja eventéw sportowych, ktore przeobrazity si¢ w duze widowiska sportowe
odgrywa wazng role w rozwoju wielu regionéw turystycznych. T¢ wspotczesng zaleznosé
mozna okre§la¢ mianem ,usportowienia turystyki” badz ,turystyfikacjg sportu” (Czerner
2013, s. 21). U podtoza zwigzku turystyki ze sportem lezg cele, czesto zbiezne dla obu tych
form (Gaworecki 2008, s. 13).

Eventom przypisuje si¢ rowniez szereg charakterystycznych cech: (1) sa wytworzone
metodycznie; (2) najczgsciej sa zorientowane monotematycznie; (3) s3a zaplanowane jako
wydarzenia jedyne w swoim rodzaju; (4) zawierajg rozne formy kulturalnego i estetycznego
synkretyzmu, wzajemnie powigzanych 1 wymieszanych kulturalnych tradycji; (5) maja
realizowa¢ wymodg wzniesienia si¢ ponad rutyne zwyktej codzienno$ci w S$cisle

zdefiniowanej, estetycznie i emocjonalnej zaggszczonej przestrzeni czasu; (6) posrednicza
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w wytworzeniu wsrdéd uczestnikow poczucia ekskluzywnej przynaleznosci (Gebhardt W.,
Hitzler R. i Pfadenhauer M. 2000, s. 19-20).

Wydarzenia sportowe mozna klasyfikowa¢ na wiele sposobow. W mojej ocenie
najbardziej trafny podzial mozna znalez¢ w opracowaniu D. Shani i D. Sandlera (rycina 2).
Metoda ta zawiera 5 poziomow, z ktorych kazdy odzwierciedla wydarzenie sportowe wedtug
dwoch wymiardw: zasiegu geograficznego opartego na komunikacji przez media oraz

procentowego zainteresowania wsrod konsumentow (Goss 2009, s. 77).

Wydarzenia

globalne

/ Wydarzenia miedzynarodowe \

/ Wydarzenia narodowe
/ Wydarzenia regionalne

/ Wydarzenia lokalne \

Rycina 2. Piramida imprez sportowych, zrodto: [Sandler, Shani 1996, s. 6].

W swych rozlicznych pojeciowych konotacjach, powszechnos$ci i popularnosci
wystepowania, eventy sportowe ze wzgledu na swe rozmiary 1 opraw¢ medialng,
wykorzystujaca zaawansowane techniki multimedialne, przyjmuja trzy gltowne rodzaje:
imprezy specjalnej (special event), wydarzenia symbolicznego i mega-eventu (Jafari 2000).

Wsrod wydarzen sportowych za najwigksze uwaza sie Igrzyska Olimpijskie.
Wskrzeszone przez Pierre de Coubertina po niemal 1600 latach Nowozytne Igrzyska
Olimpijskie od pierwszej edycji (Ateny 1986) byly zjawiskiem globalnym skupiajacym na
sobie uwage catego $wiata, bedac jednocze$nie znaczacym impulsem rozwoju panstw,
regioné6w 1 samych miast gospodarzy. Wszystko to niewatpliwie wplynelo na zmiang

postrzegania 1 zmian¢ wizerunku destynacji turystycznych.

2.3. Wizerunek pojecie, definicje i klasyfikacje
W swoich rozwazaniach na temat pracy doktorskiej zamierzam skupi¢ si¢ na badaniu
wizerunku wydarzenia sportowego oraz jego znaczenia w percepcji turystow sportowych.

Wspotczesnie, coraz wigkszg uwage przypisuje si¢ badaniom wizerunkowym imprez, ktore
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maja na celu wyrdznienie danego wydarzenia sposrdd innych. Przykladem takiego dziatania
jest Poznanski Barometr Turystyczny - narzedzie umozliwiajace biezace monitorowanie
zjawisk turystycznych na terenie aglomeracji poznanskie;j.

Pochodzenie pojecia wizerunek (image) - nie jest do konca znane. Niektorzy wigzg jego
znaczenie z lacinskim stowem ,,imago”, oznaczajagcym obraz. Inni twierdza, ze pochodzi od
greckiego slowa elkéva (eikona), opisujacego stowny wizerunek w pamieci cztowieka.
Jednak ich znaczenie etymologiczne jest niemalze identyczne poniewaz opisuje zarOwno
odwzorowanie obiektu w wyobrazni jednostki, jak roéwniez obejmuje jej wartosci
1 wyobrazenia.

Pojecie wizerunku jest przedmiotem naukowych dyskusji, a wobec réznych mozliwosci
interpretacyjnych, nie istnieje jedna powszechnie akceptowana jego definicja (Kazimierczak
2015). Pojecie to moze by¢ rowniez uzywane w roznych kontekstach co wykazali w swoim
opracowaniu Dowling (1986) 1 van Riel (1995) dzielgc form¢ wizerunku na wizerunek firmy,
wlasny, uzytkownika i narodu. Taki podzial przyczynil si¢ do powstania réznych jego
definicji, ktore krzyzuja si¢ ze sobg niezaleznie od kontekstu (Dowling 1986, s. 110).

Pierwsza obcojezyczng definicj¢ wizerunku skonstruowal w 1974 roku A.R. Oxenfeldt,
ktéry scharakteryzowal go nastepujaco: ,,wizerunek to zespot wyobrazen, ktory powstaje
w wyniku oceny atrybutow, mogacych zawiera¢ elementy kognitywne i afektywne”
(Oxenfeldt 1974).

Zgodnie ze stownikiem je¢zyka polskiego PWN wizerunek to ,.czyja$ podobizna na
rysunku, obrazie, zdjeciu itp. Drugie oblicze tego pojecia to ,,sposdb, w jaki dana osoba lub
rzecz jest postrzegana i przedstawiana” (SJP 2007, s. 1150).

Ciekawg interpretacje terminu wizerunek zaproponowat Wojciech Budzynski, ktéry
wyroznit w tym okresleniu aspekt psychologiczny oraz bazujacy na marketingowej teorii
zarzadzania. W ujeciu psychologicznym wizerunek jest odzwierciedleniem postrzeganych
sktadnikow rzeczywistosci w §wiadomosci odbiorcy. Mozna zauwazy¢, ze nie jest on czyms$
statycznym, podlega nieustannemu odtwarzaniu, a interakcja z bodZcami zewnetrznymi
wplywa na ostateczng jego forme¢. Natomiast w ujgciu marketingowym Budzynski
scharakteryzowat wizerunek przez pryzmat firm. Zostal on przedstawiony jako ,,pozytywny
obraz przedsigbiorstwa w percepcji jego otoczenia, stworzony na skutek aktywnych dziatan
marketingowych firmy” (Budzynski 2002, s. 9-10).

Baloglu 1 McCleary zaproponowali model relacji migdzy zmiennymi wptywajacymi na
wizerunek imprezy sportowej, w ktdrym na wizerunek ogolny imprezy wplywa komponent

poznawczy (kognitywny zwigzany ze zrodtami informacji na temat wizerunku), emocjonalny
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(afektywny wynikajacy z poziomu wyksztalcenia i dotychczasowego do§wiadczenia odno$nie

wizerunku) oraz wiek (rycina 3).

Raéznorodnosé
Zrodet informacji \
: K t
Rodzaj Zrodet pzzlzﬁcir;
informac;ji (kognitywny) )
- A
_ | Wizerunek ogdiny
Wiek % (syntetyczny J
————— A
_ Komponent
Poziom _ emocjonalny
wyksztatcenia (afektywny)

Weczesniejsze |
doswiadczenie

Rycina 3. Model ukazujacy relacje miedzy zmiennymi wptywajacymi na wizerunek imprezy sportowej

wedlug S. Baloglu i K.W. McCleary’ego

Jedna z bardziej wyczerpujacych definicji i w petni oddajaca charakterystyke wizerunku
destynacji zaproponowata K. Hallmann, ktéra pisze ze ,wizerunek destynacji to
wielowymiarowy konstrukt przestrzeni geograficznej, dla ktoérego charakterystyczna jest
interakcja miedzy osoba, dzialaniem i miejscem, i1 ktory stanowi ogot denotatywnych
(materialnych) i konatywnych (niematerialnych) wymiaréw w postaci subiektywnego obrazu
w umysle osoby. Wymiary wyrazane s3 za pomocg elementéw afektywnych (emocje,
uczucia), kognitywnych (wiedza) i konatywnych (intencja)” (Hallmann 2010). Na wizerunek
sktadaja si¢ rowniez subiektywne oceny fizycznych atrybutow (cech miejsca), np. atrakcje,
rozrywki, infrastruktura sportowa, krajobraz oraz atrybutéw abstrakcyjnych obejmujacych
m.in. atmosfere, liczbe widzow, bezpieczenstwo 1 otoczenie (wyposazenie, czystosc,
obstuga).

Na potrzeby niniejszej pracy adaptowalem model wizerunku wodnych imprez
sportowych (rycina 4), w ktorym na wizerunek wptywaja czynniki zwigzane z wydarzeniem
(atrakcyjnos$¢ medialna), czynniki indywidualne (socjodemograficzne oraz motywy udziatu),
czynniki konatywne (zwigzane z gotowos$cia do podjecia okreslonego dziatania) oraz

pierwotne 1 wtorne zrddta informacji.
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Rycina 4. Model wizerunku wodnych imprez sportowych

2.4. Sporty wodne na przykladzie wybranych dyscyplin sportowych

Wybrane przeze mnie w niniejszym opracowaniu dyscypliny sportowe wywodzg si¢ ze
sportow wodnych. Konkurencje te pomimo matej w Polsce popularnosci w minionych latach
dostarczyly wiele radosci wszystkim kibicom za sprawa zdobywanych medali podczas
najwazniejszych zawodow naszego globu w tym Mistrzostw Swiata i Igrzysk Olimpijskich.
Sporty wodne: kajakarstwo, wioslarstwo i smocze todzie uwazane sg za jedne z czotowych
pod wzgledem zdobywanych medali dyscyplin w Poznaniu. Sportowcy majag w Poznaniu
zapewnione bardzo dobre warunki do trenowania dzigki m.in. oddanemu do uzytku w 1952
roku Torowi Regatowemu Malta, ktory na przestrzeni lat byl nie tylko areng najwazniejszych
imprez w tym Mistrzostw Swiata oraz Mistrzostw Europy ale réwniez stanowi bardzo wazny

obiekt treningowy.

Kajakarstwo

Historia kajakarstwa sigga 4000 lat p.n.e., 1 zwigzana jest z Eskimosami. £6dz, ktéra
stuzyta do podrézowania, polowania i walki w niektorych miejscach byta jednym
Z podstawowym $rodkéw transportu od najdawniejszych czaséw. Liczne wyprawy sprawity,

ze ptywanie na kajakach osiggneto wsrod Eskimosow poziom sztuki, mimo to morze
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zabierato wielu z nich. Stad np. eskimoski wyraz pivoq ,,0kreslenie wyprawy morskiej
oznacza rowniez ,,stracit zycie w kajaku” (W.Liponski, s. 213 — 214).

Dzigki licznie zachowanym pamiatkom znaleziskom i odkryciom mozna zauwazy¢, ze
historia wodnych dyscyplin sportu si¢ga daleko wstecz.

Do Europy (Wielkiej Brytanii) kajakarstwo trafito w XIX wieku. Pierwszy na §wiecie
klub kajakowy byt zatozony przez Szkota Johna MacGregora w 1865 roku. 5 lat wczesniej
w 1960r. MacGregor zbudowat kajak drewniany z poszyciem klepkowym, ktorym przeptynat
rzeki i jeziora Wielkiej Brytanii, Niemiec, Szwecji i Finlandii. Efektem tej podrozy byta
ksigzka A Thousand Miles in the Rob Roy Canoe popularyzujgca turystyke kajakowa.

Migdzynarodowa  organizacja, nazywana pierwotnie = IRK  (Internationale
Repraesentschaft fur Kanusport), a po II wojnie §wiatowej (w 1947 r.) przemianowana na ICF
(International Canoe Federation) powstata w 19 stycznia 1924 roku w Kopenhadze.

W 1924 roku kajakarstwo zostato przedstawione jako dyscyplina pokazowa podczas
Igrzysk Olimpijskich w Paryzu. Do programu olimpijskiego trafito dopiero w 1936 roku
podczas Igrzysk Olimpijskich w Berlinie (W.Liponski, s. 213 — 214). Sport kajakowy zostat
rowniez podzielony na: kajakarstwo klasyczne, kajakarstwo gorskie — obie te konkurencje
dzielg si¢ dodatkowo na 2 typy todzi: kajak oraz kanadyjka. Konkurencjami nieolimpijskimi
jest rowniez kajak polo oraz freestyle kajakowy.

Za poczatek zorganizowanej dziatalno$ci kajakarstwa w Polsce uwaza si¢ 1928 rok,
kiedy to w ramach Polskiego Zwiazku Narciarskiego powstata Komisja Kajakowa (z siedziba
w Krakowie), ktora w 1930 roku przeistoczyta si¢ w samodzielny Polski Zwigzek Kajakowy
(zroédto www.wikipedia.org).

Dzi$ kajakarstwo to nie tylko jedna z dyscyplin olimpijskich, w ktorej Polacy nalezg do
Scistej $wiatowe] czotowki przywozac z kazdych Igrzysk Olimpijskich od 1988 roku
przynajmniej jeden medal ale réwniez wspaniata forma turystyki i rekreacji na $wiezym
powietrzu dla osob w kazdym wieku. Za jej prekursora w Polsce uwaza si¢ etnografa

Zygmunta Glogera, ktory w 1872 odbyt wycieczki po Wisle, Bugu, Niemnie 1 Biebrzy.

Smocze lodzie

Smocze todzie - druzynowy sport wodny. Wywodzi si¢ z Chin gdzie na tradycyjnych
smoczych todziach ptywano od tysigcleci.

Pigtego dnia pigtego miesigca ksiezycowego rozpoczyna si¢ w kalendarzu chinskim
festiwal smoczych lodzi. Nazwa tego §wiegta przettumaczona z jgzyka chinskiego oznacza

festiwal najdluzszego poludnia - gdyz dzien ten uznawany jest przez Chinczykow za
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najdtuzszy w roku. Na jezyki europejskie thumaczy si¢ natomiast jako "festiwal smoczych
todzi". Festiwal upamie¢tnia wielkiego poete patriote Qu Yuan, zyjacego w okresie
Walczacych krolestw 475-221 lat p.n.e. Byl on stynnym poeta, patriota, a rocznica jego
$mierci celebrowana jest wiasnie pigtego dnia pigtego miesigca ksiezycowego. Wtedy to
okoliczni mieszkancy, ustyszawszy o jego $mierci, probowali znalez¢ 1 pochowac jego ciato,
przeszukujac bezskutecznie na todziach rzekg Jangcy.

Od lat osiemdziesiatych XX wieku wyscigi smoczych lodzi zaczgly zyskiwaé na
popularno$ci na calym $wiecie — poczawszy od Ameryki Potnocnej i Europy Zachodnie;j.
Szybko tez przeksztalcity si¢ w jedna z najszybciej rozwijajacych si¢ dyscyplin sportu.
Mig¢dzynarodowa Federacja Smoczych fLodzi skupia ponad 50 reprezentacji narodowych
a liczba uprawiajacych ten sport osob szacowana jest na kilkadziesigt milionéw. Jako
najbardziej zespotowy z popularnych sportow wodnych — jest szczegélnie ceniony przez
szkoty, duze firmy i inne instytucje pragnace integrowa¢ swoich pracownikow.

Poczatek sportu todzi smoczych w Polsce datuje si¢ na rok 1997. Od tego roku zostaly
zorganizowane Mistrzostwa Europy w 2002 oraz Mistrzostwa Swiata (2008 i 2014 roku),
ktére odbyty si¢ w Poznaniu.

Wspotczesne, sportowe todzie, sa mniejsze od tradycyjnych, mieszczg 22 osoby, w tym
20 os6b wiostujacych, jednego bebniarza 1 jednego sternika. Zawodnikami bioragcymi udziat
w rywalizacji s3 najcze$ciej zaprawieni kajakarze, kanadyjkarze, wio$larze, amatorzy,
mtodziez.

Wioslarstwo

Korzenie wspolczesnego wioslarstwa siegaja okresu przed nasza erg. Znalez¢ je mozna
w starozytnych Chinach, Indiach i1 Egipcie. W starozytnej Akroteri na wyspie Santorin, ok.
1500 lat p.n.e. i na Krecie (ok. 2500-1200 lat p.n.e.) odbywatly si¢ parady galer wiostowych
przystrojonych girlandami (W.Liponski, s. 544 — 545).

Rozwd¢) wspodiczesnego wioslarstwa ma swdj poczatek w Anglii, gdzie dobrze
utrzymane rzeki i1 kanaty umozliwiaty zastosowanie transportu wiostowego. W 1715 roku
ang. aktor T. Dogget ustanowil nagrode dla zwycigzcy zawodow Londyn — Chelsea,
rozgrywanych migdzy nowo pasowanymi licencjatami wioslarskimi. Zawody te rozgrywane
s3 do dnia dzisiejszego. Wspolzawodnictwo na todziach wyscigowych zostalo
zapoczatkowane w 1829 roku przez studentdéw Cambridge 1 Oxfordu S$cigajacych si¢ na
Tamizie w konkurencji 6semek. Regaty te daty poczatek opinii, ze wio$larstwo jest sportem
godnym dzentelmenow. Niezwykta range zdobyty zawody organizowane od 1839 roku w

angielskim miescie Henley. Impreza zostala objg¢ta patronatem krélewskim, ktory jest
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sprawowany do dzi§ i obok wyscigbw konnych oraz tenisowego turnieju Wimbledon
zaliczana jest do najbardziej prestizowych w Kkraju. Lata trzydzieste XIX stulecia to dekada
dynamicznego rozwoju wioslarstwa nie tylko w Anglii. Pierwszy klub wio$larski na $wiecie
zostal zalozony w Nowym Jorku. Pierwszy klub w Europie rozpoczat swoja dziatalnos¢
w 1834 roku w Hamburgu. Dynamiczny rozw¢j wioSlarstwa regatowego, zwlaszcza
w Europie $rodkowej sprawit, ze dla ujednolicenia przepiséw regatowych i organizowania
regat migdzynarodowych w 1892 roku powotano Migdzynarodowa Federacje Towarzystw
Wioslarskich - FISA. Pod jej egidg w 1893 roku rozegrano I mistrzostwa Europy mezczyzn,
przeksztalcone w 1962 roku w mistrzostwa $wiata. W programie Igrzysk Olimpijskich
wio$larstwo znajduje si¢ od 1900 roku (IO w Paryzu), natomiast wioslarstwo kobiece od 10
w Montrealu w 1976 roku.

W 1878 roku powstatl pierwszy polski klub sportowy Warszawskie Towarzystwo
Wioslarskie, ktory oprocz dziatalno$ci rekreacyjnej 1 sportowej odegrat rowniez znaczacg role
w walce o zachowanie polskos$ci. Pierwszym zatozonym w zaborze pruskim stowarzyszeniem
byl poznanski Klub Wio$larski z 1904 roku a kolejnym PTW "Tryton" (1912).
Funkcjonowanie na ziemiach polskich w pierwszej dekadzie XX wieku Kkilkunastu
towarzystw wioS$larskich stanowito podwaliny do powotania w 1908 roku Migdzyklubowe;j
Komisji Regatowej, ktora w 1919 roku przemienita si¢ w Polski Zwigzek Towarzystw
Wioslarskich (zrédlo www. pztw.org.pl).

Ergometr wioslarski (ang. indoor rower) to znane od dawna i wcigz zyskujace na
popularnosci urzadzenie treningowe przeznaczone do pomiaru iloSci wykonywanej pracy
podczas wysitku. Cwiczenia na ergometrach wplywaja pozytywnie na poprawe
wytrzymatosci, koordynacji 1 elastyczno$¢ migsni 1 stawOw. Za pomocg ergometrow
trenerzy, fizjoterapeuci i lekarze moga $ledzi¢ postepy u zawodnikow lub pacjentow w celu
okreslenia ich reakcji na konkretne programy treningowe lub terapeutyczne (Whittemore
2010).

Jako pierwszy maszyn¢ symulujagcg w treningu uzupeiniajagcym zotierzy wprowadzit
W 4 w. p. n. e. atenski admiral Chabrias. Zbudowane przez niego na brzegu drewniane ramy
wioslarskie, pozwolily poczatkujacym nauczy¢ si¢ techniki wiostowania przed wej$ciem na
statek. Informacje na temat prototypdéw dzisiejszego ergometru wioslarskiego pochodza
z drugiej potowy XIX wieku, za sprawg amerykanskiego patentu W.B. Curtisa, ktory w 1872
roku skonstruowal maszyn¢ opartg na amortyzatorze hydraulicznym. W latach 50. i 60.
trenerzy w wielu krajach zaczgli wykorzystywa¢ specjalnie wykonane maszyny do

wiostowania do treningu i ulepszonego pomiaru mocy. Jedna z nich oparta o koto zamachowe
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z mechanicznym hamulcem ciernym, opracowal John Harrison z klubu wioslarskiego
Leichhardt w Sydney. Jednym z najpopularniejszych dzisiaj ergometrow jest urzadzenie
Concept2 opracowane w 1980 roku przez braci Dreissigacker
(www.en.wikipedia.org/wiki/Indoor_rower#History).

Ze wzgledu na swoje wlasciwosci ergometr jest coraz czesciej spotykanym urzadzeniem
na sitowniach. Wynika to przede wszystkim z tego, ze wykonywany na nim trening
skutecznie pomaga zadba¢ o kondycje, wydolno$¢ i lepsza prace ptuc oraz serca, a ¢wiczenia
na ,,wio$larzu” angazuja do pracy okoto 95% mieéni.

Obecnie ergometry wioslarskie nie stuzg juz tylko za przyrzad treningowy lecz staja si¢
wcigz zyskujaca na popularnosci dyscypling sportowa, w ktdrej coraz powszechniej
organizowane sg zawody sportowe od rangi lokalnej do migdzynarodowej, w tym Mistrzostw
Europy i Mistrzostw Swiata. W 2017 roku podczas rozgrywanych we Wroclawiu Igrzysk
Sportéw Nieolimpijskich (World Games), zawodow, ktoére maja za zadanie wypromowanie
nieolimpijskich dyscyplin, co umozliwitloby wiaczenie ich do programu igrzysk, jedng

z rozgrywanych konkurencji byl ergometr wioslarski.

3. Sport i turystyka wodna w strategii Miasta Poznania i Metropolii Poznanskiej ze
szczeg6lnym uwzglednieniem imprez rekreacyjnych na wodzie.

Popularnos$¢ sportu i jego znaczenie systematycznie wzrasta. Sport stat si¢ produktem,
na ktorego zapotrzebowanie nieustannie rosnie. Korzysci ekonomiczne, ptynace z masowosci
jego uprawiania 1 ogladania, czerpane sa przez zawodnikow, trenerdw, menagerow,
przedsigbiorcow, organizatoréw imprez, firm reklamowych, wtascicieli obiektow sportowych
oraz samorzady. Postepujaca komercjalizacja sportu sprawia, ze coraz wyrazniej zmierza on
ku zaspokojeniu potrzeb kibicow, skorych zaptaci¢ za dobre widowisko sportowe, przy
réwnoczesnym zapewnieniu sportowcom mozliwosci rozwoju 1 osiggnigcia sukcesu.
Jednoczesénie organizatorzy imprez i wlodarze miast, w ktorych si¢ one odbywaja, chcac
zaspokoi¢ rosngce wymagania uczestnikow wynikajace z szerokich mozliwosci wyboru
(duzej konkurencji imprez sportowych na rynku) i poréwnywania proponowanych ofert,
muszg coraz wigkszg wage przyktada¢ kwestiom marketingu, ktore w skuteczny sposdb
pomoga im wyrdzni¢ si¢ na rynku.

W ciagu ostatnich lat pojecia marketingu terytorialnego 1 promocji miejsc zdobywaty
coraz wigksze zainteresowanie wsréd samorzagdowcodw polskich miast 1 regionow. Mozna

zaobserwowac systematyczny wzrost swiadomosci tego, w jaki sposob dzialania z zakresu
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marketingu terytorialnego mogg si¢ przyczyni¢ do poprawy konkurencyjnosci miejsc i stuzy¢
realizacji celow ich rozwoju.

Coraz czg$ciej powstajg projekty promocji miast i budowy marek regionow, oparte na
swiadomosci uzyskanej z przeprowadzonych badan okreslajacych silne strony postrzegania
Polski jej miast 1 regionow w Europie. Wydarzenia (eventy) stanowia jedng z form public
relations, ktoéra pozwala kreowaé pozytywny wizerunek miasta i wyrézni¢ si¢ na tle
konkurencji. Odpowiednio uksztaltowany wizerunek urasta obecnie do jednego
Z najistotniejszych instrumentéw planowania strategicznego 1 zarzadzania jednostka
terytorialng (Pigtkowska 2010).

American Marketing Association opisuje marketing jako ,,proces planowania i realizacji
koncepcji, okreslania ceny, promocji oraz rozpowszechniania idei, towarow i ustug w celu
prowadzenia wymiany stuzacej zaspokajaniu potrzeb indywidualnych i organizacyjnych”.

,» LTowarem jest wszystko, co moze zaspokoi¢ potrzebe lub zapotrzebowanie i proponuje
si¢ rynkowi w celu zwrdcenia uwagi, nabycia, wykorzystania lub konsumowania. Moga to
by¢ obiekty fizyczne, ustugi, osoby, miejsca, organizacje i idee” (Kotler 2007).

Jedna z najbardziej rozpoznawalnych kategorii marketingowych jest event marketing,
ktory moze by¢ skutecznym narzedziem majacym na celu kreowanie marki, ksztalttowanie
produktu turystycznego czy doskonalym sposobem na promocj¢ obszaru. Event marketing
mozna okresli¢ jako jedno z najefektywniejszych narzedzi komunikacji marketingowej —
pozwalajacym na komunikacje z roéznymi grupami odbiorcéw. Istota koncepcji event
marketingu sprowadza si¢ do wszelkich form aktywno$ci w zakresie organizacji r6znego
rodzaju imprez i akcji, ktore zacie$niajg relacje migdzy ich uczestnikami [Catherwood 1992].
Event Marketing to jedno z narzedzi zintegrowanej komunikacji marketingowej, bazujacej na
wykorzystywaniu roéznego typu wydarzen (eventow) do realizacji celow firmy wobec
otoczenia zewnetrznego oraz wewngetrznego wtoku bezposredniego kontaktu z uczestnikami
wydarzenia lub za posrednictwem mediéw (Jaworowicz P., Jaworowicz M., 2016, s.108).
Uczestnicy imprezy masowej, tworzac jej atmosfere, tez sg czescig produktu, a ich
zadowolenie moze wynikac z interakcji z innymi kibicami. Dlatego aby wyr6zni¢ produkt na
rynku wielu odbywajacych si¢ imprez nalezy poswigci¢ uwage nad wykreowaniem
pozytywnego wizerunku wydarzenia, z ktérym uczestnicy beda si¢ identyfikowa¢. Moze to
przynies¢ wielkie korzysci 1 wypromowac zjawisko tatwo rozpoznawalne przez ludzi.

Podmioty wykorzystujace sport w swoich strategiach marketingowych musza przyjac,
ze mimo iz wzbudza on wiele emocji ma rowniez charakter nieprzewidywalny, a wynik nigdy

nie jest pewny. Dlatego tez bardzo wazne jest odpowiednie dostosowanie i zaplanowanie
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realizowanych strategii marketingowych, uwzgledniajacych sport jako narzedzia lub kanatu
komunikacyjnego.

Marketing postrzegany jest w wielu przypadkach jako proces zarzadzania, ktory
ekonomicznie i skutecznie rozpoznaje, przewiduje i zaspokaja potrzeby oraz pragnienia
klientow. W $wietle takiego okreslenia marketing terytorialny mozna zdefiniowa¢ jako
rynkowa koncepcje zarzadzania jednostka osadnicza jako zarzadzanie zmierzajace do
zaspokojenia potrzeb 1 pragnien mieszkancéw oraz ,gosci” przez wczesniejsze ich
rozpoznanie 1 przewidywanie zmian, a jednoczesnie oparte na racjonalnym wykorzystaniu
caloksztaltu posiadanych zasobow (Szromnik 2011).

Strategia rozwoju miasta powinna zapewnia¢ kontekst niezbedny mieszkancom do
odnalezienia sensu wlasnych planéw zyciowych, jednoczesnie inspirujgc i mobilizujac do
dziatah na rzecz miasta (Strategia Rozwoju Miasta Poznania 2020+).

Marke miasta/ regionu nalezy rozumie¢ jako wszystko to co sprawia, ze wybieramy je
do zycia, mieszkania, studiowania lub jako destynacj¢ turystyczng. Wszystko co wplywa na
jego atrakcyjnos$¢ i tworzy prawdziwego ducha miejsca. Dlatego aby skutecznie prowadzic¢
dzialania promocyjne, nalezy opracowac strategie marki, z ktorej wynika caly schemat
promocji. Musi by¢ ona uzyteczna nie tylko dla urzednikéw samorzadu, ale rowniez dla
spotecznosci lokalnej, administracji rzagdowej, inwestorow, medidw oraz wszystkich instytucji
wspotpracujacych z samorzadem.

Samorzad wojewodztwa wielkopolskiego w kwietniu 2016 roku opracowal Strategie
rozwoju turystyki w wojewddztwie wielkopolskim do 2020 roku. Jednym z celéw
strategicznych zalozonych w strategii jest turystyka aktywna. Wielkopolska dysponuje
sprzyjajacymi warunkami dla jej rozwoju, w szczegolnosci wszelkich form turystyki wodnej,
pieszej, rowerowej, jezdzieckiej. Jedna z najwigkszych atrakcji turystycznych regionu jest
szlak wodny przebiegajacy przez Warte, Note¢, kanat Notecki i Slesinski oraz jezioro Gopto
(prawie 690 km dlugosci). Projekt ma za zadanie wyeksponowa¢ atrakcyjnos$¢ przyrodnicza
szlaku wodnego oraz walory rekreacyjno-kulturowe pobliskich lokalizacji.

Wojewddztwo wielkopolskie posiada liczne obszary atrakcyjne dla rozwoju wszelkich
form turystyki wodnej, do ktorych mozna zaliczy¢ m. in.: Matg Petle Wielkopolski, Szlak im.
Jana Pawta II z rzekg Rurzyca, Szlak Konwaliowy na jeziorach Przemeckich, szlak kajakowy
,»Wokot serca Wielkopolski” w Ko$cianie, szlaki kajakowe rzekami: Gwda, Pitawa, Plytnica,
Dobrzyca, Obrg, Lobzonka, Drawg (zrodto Strategia Rozwoju Turystyki w Wojewdsdztwie
Wielkopolskim do 2020 roku, Poznan, kwieciern 2016).
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W sktad metropolii poznanskiej wchodzi miasto Poznan, powiat poznanski oraz 21
jednostek administracyjnych szczebla gminnego: Buk, Czerwonak, Dopiewo, Kleszczewo,
Komorniki, Kostrzyn, Kornik, Lubon, Mosina, Murowana Goslina, Oborniki, Pobiedziska,
Puszczykowo, Rokietnica, Skoki, Steszew, Suchy Las, Swarzedz, Szamotuty, Srem, Tarnowo
Podgorne. (www.aglomeracja.poznan.pl)

Osobng strategie promocji posiada Miasto Poznan, a sport i rekreacja odgrywaja w niej
znaczacg role. Podejmowane od wielu lat przez Wydzial Sportu Urzgdu Miasta Poznania
dziatania sg z jednej strony ukierunkowane na tworzenie warunkéw do uprawiania rozmaitych
dyscyplin sportowych poprzez budowe¢ odpowiedniej infrastruktury, a z drugiej — na
organizacje¢ imprez sportowych o najwyzszej randze.

Celem gtownym strategii jest podniesienie jakosci zycia wszystkich mieszkancow
i znaczenia Poznania na arenie mi¢dzynarodowej. Cele szczegotowe wynikajg z postawionych
priorytetow, wsrdd ktérych skupitem sie¢ na tych zwigzanych z dzialalno$cig sportowa
i rekreacja na wodzie:

a. Silna Metropolia - wzmocnienie rozpoznawalnosci Poznania w kraju i za granica
w oparciu o potencjal dziedzictwa kulturowego, kultury, sportu i turystyki. Jednym
z aspektow budowania silnej metropolii w strategii miasta jest ,,Rozw6j miedzynarodowych
wydarzen targowych, kongresowych, spotecznych, kulturalnych i sportowych”. Na
przestrzeni ostatnich lat Poznan byt wielokrotnie organizatorem mi¢dzynarodowych imprez
sportowych, wéréd ktérych warto wymieni¢ te odbywajace si¢ na wodzie: Mistrzostwa Swiata
i Mistrzostwa Europy w Wioglarstwie, Kajakarstwie i Kajak-polo czy Mistrzostwa Swiata
w smoczych todziach. W 2017 r. odbylo si¢ w Poznaniu ponad 500 imprez sportowych,
w tym 29 najwiekszych wydarzen miedzynarodowych. W najblizszych latach stolica
Wielkopolski ponownie gosci¢ bedzie najlepszych zawodnikdéw z calego §wiata w sportach
wodnych, ktérzy wystartuja w Mtodziezowych Mistrzostwach Swiata w wio$larstwie czy
zaplanowanych na kolejne lata Pucharach Swiata w wio$larstwie i kajakarstwie i Klubowych
Mistrzostwach Swiata w smoczych fodziach.

b. Nowoczesna przedsigbiorczo$¢, m.in. poszerzanie oferty spedzania czasu wolnego —
rozw6j kultury, sportu, turystyki i rekreacji, w tym budowa i modernizacja miejskiej
infrastruktury sportowej i kultury. Warto tutaj wyr6zni¢ m.in. organizacj¢ ogolnodostepnych
dla mieszkancow sptywow kajakowych dookota Ostrowa Tumskiego czy modernizacje
poznanskiej Malty - jednego z najlepszych torow regatowych na s§wiecie.

c. Zielone mobilne miasto — m.in. wykorzystanie potencjalu Warty i innych rzek oraz

jezior do celow kulturalnych, sportowych, rekreacyjnych, turystycznych i transportowych,
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zagospodarowanie  rekreacyjno-sportowe, turystyczne i infrastrukturalne terenow
nadbrzeznych Warty i jezior oraz promocj¢ oferty aktywnego spedzania czasu w okolicach
Warty i jezior. Wsrod zadan tych warto wyrdézni¢ budowe specjalnych pomostéw
przystosowanych dla turystow kajakowych.

d. Przyjazne osiedla - zapewnienie wysokiej jakosci lokalnej oferty kulturalnej,
sportowo-rekreacyjnej, ustug spotecznych i o§wiatowych na osiedlach. Wspieranie inicjatyw
oddolnych stymulujacych budowanie lokalnej oferty kulturalnej, sportowo-rekreacyjnej
1 ustug spotecznych na osiedlach. Jednym z projektow wspieranych z budzetu Miasta
Poznania jest Trener Osiedlowy i Senioralny - catoroczne bezplatne zajecia sportowe na
osiedlowych boiskach dla dzieci, mtodziezy oraz seniorow. Finatem projektu trener
osiedlowy sg kolonie, podczas ktorych dzieci i mlodziez maja m.in. zajecia z kajakarstwa.

e. Wspdlnotowos¢ i dialog spoteczny m.in. Ksztaltowanie zachowan prozdrowotnych
mieszkancow Poznania poprzez ksztattowanie nawykow uczestnictwa w kulturze fizycznej
dzieci 1 mlodziezy oraz propagowanie sportu i rekreacji ruchowej wsrod osob starszych
i z niepetnosprawnosciami. Jednym z glownych zadan Wydziatu Sportu Urzedu Miasta
Poznania jest wspieranie sportu dzieci i mtodziezy poprzez Mlodziezowe Centra Sportu.
W 2017 roku w zajg¢ciach prowadzonych w ramach 124 dziatajacych na terenie miasta MCS-
6w (w 78 klubach w 37 dyscyplinach sportowych w tym rowniez w dyscyplinach na wodzie)
okoto 5500 mtodych sportowcoéw brato udziat w cotygodniowych zajeciach. Innym projektem

jest rbwniez nauka ptywania dla dzieci i mlodziezy.

4. Zastosowane metody, techniki i narzedzia badawcze

W pracy wykorzystane zostaly metody badawcze stosowane w naukach o kulturze
fizycznej. Poniewaz w nauce nie ma jednej doskonatej metody — dlatego rowniez w zakresie
kultury fizycznej stosuje si¢ wiele rodzajow 1 technik uzupetniajacych si¢ — np. metode
obserwacji, metode sondazu diagnostycznego, analize dokumentéw, analize tresci prasowych,
eksperymenty itd. (Pawlak 1996).

Rozprawa ma charakter teoretyczno-empiryczny, przez co badania prowadzone byty
dwuetapowo, a wykorzystane metody mozna okresli¢ jako mieszane (ilo§ciowo-jakosciowe).
W pierwszym teoretycznym etapie pracy wykorzystalem badania na podstawie danych
wtornych, wsrdd, ktorych nalezy wymieni¢é metodg analizy i krytyki piSmiennictwa. Celem
jest uchwycenie i charakterystyka dotychczasowego dorobku, kierunkéw dyskusji, rozwoju

metodologii etc. a nie prezentacja badz promocja wtasnych pogladow.
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Analiza literatury pozwolita na zastosowanie metody opisowej polegajacej na
charakteryzowaniu, opisywaniu oraz przedstawianiu réznych zjawisk (Cudny, Gosik, Piech,
Rouba 2011) zwigzanych z tematem wizerunku imprezy sportowe;j.

Drugi etap empiryczny obejmuje badania turystow sportowych w celu pozyskania
danych pierwotnych. W tej czeSci zastosowatlem metode sondazu diagnostycznego
z wykorzystaniem techniki wywiadu bezposredniego i narz¢dzia pomiarowego w formie
kwestionariusza wywiadu standaryzowanego (zastosowana podczas badanych eventow
sportowych).

Badania ilosciowe, pozwalajg na uzyskanie odpowiedzi na takie podstawowe pytania
jak ,,ile?”, ,jak dhugo?”, ,jak czesto?”. Odpowiedni dobdr proby badawczej pozwala, przy
zastosowaniu tej techniki, na przebadanie takiej liczby osob, by wyniki byly reprezentatywne
dla catej populacji. Badania iloSciowe, pozwalaja na ustalenie, jak czesto w danej zbiorowosci
wystepuje okreslone zjawisko (Jankowski, Lenartowicz 2005).

Metoda sondazu diagnostycznego polega natomiast na rozpatrywaniu zjawisk
spotecznych, dzigki czemu mozna poznaé¢ poglady, opinie badanej grupy oséb czy
zbiorowos$ci stanowigcej probe badawcza (Siwinski 2006). Metodg ta stosuje sig¢, Kiedy
badacz zamierza uzyska¢ opinie respondentow dotyczace badanych zagadnien, wiedzy na ich
temat, badz oceny.

Opinia jako wewnetrzny przejaw myslenia u czlowieka, jest konstruktem zbyt
ztozonym, aby mozna bylo ja zmierzy¢ za pomoca jednej pojedynczej skali (Tarka 2015).
Dlatego w analizie danych podczas badan zastosowano réwniez skalg Likerta, ktorej zaleta
w przeciwienstwie do skal prostych (m.in. skala: stopniowa, opisowa, obrazkowa, cigglta czy
metoda porOwnywania parami) jest wielopozycyjnos¢. Co wiegcej, pomiar bezposredni
z uzyciem skali prostej (jednego pytania) bytby w tej sytuacji mato wiarygodny Sagan (1998).

Badania empiryczne beda obejmowaly wybrane eventy sportowe, ktore zostaty
zaplanowane na okres dwoch lat. Probe badawczg w rozprawie bedg stanowic¢ uczestnicy
akcji Wiostowanie dla Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy, Poznan Canoe Challenge oraz
Mistrzostw w Smoczych todziach.

Zastosowane w pracy metody badawcze maja na celu uzyskanie odpowiedzi na pytanie
jaki jest wizerunek wodnych imprez sportowych w percepcji uczestnikow bioragcych w nich
udzial. Badania pozwolg rowniez zdefiniowa¢ profil wspotczesnego turysty sportowego oraz
pozyska¢ informacj¢ na temat motywacji 1 emocji towarzyszacych mu podczas udzialu

w imprezie. Drugim elementem uzupetiajacym bgda wywiady pogtebione z ekspertami - 20
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wybranymi olimpijczykami i trenerami wodnych dyscyplin sportowych na temat ich percepcji

zwigzanej z wizerunkiem wodnych imprez sportowych.

5. Badania pilotazowe.

5.1. ,Wioslowanie dla WOSP” jako przyklad wydarzenia sportowo-
rekreacyjnego wplywajacego na percepcje uczestnikow z aglomeracji poznanskiej.

Problematyka badawcza prezentowana w opracowaniu oparta jest o rezultaty badan
przeprowadzonych w poznanskiej Galerii Malta na grupie 104 respondentéw — uczestnikow
akcji Wiostowanie dla Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy, ktora w niedziele, 14 stycznia
2018 roku odbyta si¢ w 6 miastach Polski: Bydgoszczy, Gdansku, Lublinie, Poznaniu,
Toruniu | Warszawie. W imprezie, ktora byla jednoczesnie probg ustanowienia rekordu Polski
w najwigkszej ilosci osob, ktore w ciggu 10h przeptynely na jednym ergometrze wio$larskim
dystans 500 metréw wzieto udziat 1580 uczestnikow, ktorzy razem przewiostowali 790 km.

Na pozostatych ergometrach wios$larskich ustawionych specjalnie w celu promocji
dyscyplin wodnych przez caly dzien odbywaty sie wyscigi, w ktorych wzig¢ udzial mogt
kazdy chetny amator sportu wodnego.

Byta to 9 edycja imprezy, ktorej pomystodawca i gldwnym organizatorem jest Maciej
Mtodzik. W ciagu 9 lat organizacji imprezy kilka tysigcy oséb miato okazje sprawdzi¢ swoje
umiejetnosci wiostujac na ergometrze wioslarskim.

W ramach analizy przeprowadzonych badan dane byly gromadzone za posrednictwem
metody badawczej, jaka jest wywiad standaryzowany, zrealizowanej na uczestnikach w dniu
imprezy. Co wazne, pytania zadawano respondentom, ktorzy brali czynny i bierny udzial
w wydarzeniu. Celem byto przede wszystkim przetestowanie trafnosci pytan badawczych
stuzacych weryfikacji hipotez dotyczacych badania wizerunku wodnych wydarzen
sportowych wsrdd turystow sportowych z aglomeracji poznanskie;.

Kwestionariusz sktadat si¢ z szeregu pytan badawczych majacych na celu okreslenie
wizerunku wodnego wydarzenia sportowego w percepcji uczestnikow.

Narzedziem realizacji badan przeprowadzonych podczas standaryzowanego wywiadu
byt kwestionariusz podzielony na 2 moduly, ktore sktadaty si¢ w sumie z 15 pytan.
W pierwszej czeSci kwestionariusza starano si¢ pozyska¢ informacje dotyczace stosunku
uczestnikow do wydarzenia sportowego zaré6wno pod katem czynnikow afektywnych
(towarzyszacych emocji) oraz czynnikow kognitywnych (wynikajacych z percepcji).

W drugim module zebrano informacje dotyczace danych socjodemograficznych uczestnikdw.
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5.2. Prezentacja wynikow badan pilotazowych (ujecie raportowe)

Na poczatku ankiety sondazowej poproszono badanych 0 wymienienie spontanicznie
trzech okreslen, ktore kojarza si¢ im z impreza ,Wiostlowanie na ergometrze
wioslarskim”. Wsrdd najczgéciej wymienianych odpowiedzi (wykres 1) 79,8 % (71 osob)
respondentéw wskazato pomoc/WOSP/szczytny cel, 52,8 % (47 oséb) zabawe/przyjemnose,
36% (32 osoby) sport/wioslarstwo/ergometr, 11,2 % (10 osdb) wysitek/zdrowie, a 5,6 %
(5 0s6b) wskazato Malte jako obiekt bedacy waznym miejsce rekreacyjnym na mapie Poznania.
Wydarzenia sportowe w dzisiejszym spoteczenstwie spelniajg szereg rdznych funkcji
m.in. spoteczng i edukacyjng. Trendy eventowe przyczyniaja si¢ do zmian spolecznych
tj. relacji zachodzacych w czasie wolnym, ktére skupiaja si¢ mocno na emocjach i doznaniach
turystow sportowych. Z wykresu wynika, ze gtdwnym skojarzeniem uczestnikow z eventem
byla pomoc, na drugim miejscu zabawa, natomiast element rywalizacji nie pojawit si¢ w ogole
w odpowiedziach respondentow. Organizacja imprezy miata na celu zbidrke pienigdzy do
puszek WOSP, dostarczenie rozrywki mieszkaficom oraz promocje sportow wodnych. Na
postawie otrzymanych ww. skojarzen mozna przypuszczaé, ze cel, jaki wyznaczyli sobie

organizatorzy zostat osiagnigty.
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Wykres 1. Skojarzenia zwigzane z eventem

Nastepnie respondenci odpowiadali na pytanie nr 2 w jakim charakterze uczestniczyli
w imprezie ,,Wioslowanie dla WOSP”. Na podstawie przeprowadzonych ankiet wynika
(wykres 2), ze 57 % respondentow (59 osob) byto aktywnymi uczestnikami mieszkajacymi na
state w aglomeracji poznanskiej, 18 % (19 osob) aktywnymi uczestnikami mieszkajacymi
poza aglomeracjg poznanska, 9% (10 osob) biernymi uczestnikami mieszkajagcymi na state

w aglomeracji poznanskiej, 5 % (5 osob) biernymi uczestnikami mieszkajacymi poza
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aglomeracjg poznanska, 8 % (8 osob) wolontariuszami mieszkajacymi na state w aglomeracji

poznanskiej i 3 % (3 osoby) wolontariuszami mieszkajacymi poza aglomeracja poznanska.

Wolontariusze Wolontariusze
mieszkajacy na state mieszkajacy poza
w aglomeracji aglomeracja
poznanskiej poznanska
Bierni uczestnicy 8% 3%
mieszkajacy poza
aglomeracja
poznanska
5%

Aktywni uczestnicy
mieszkajacy na state
w aglomeracji
poznanskie
57%

Bierni uczestnicy
mieszkajacy na stale
w aglomeracji
poznanskiej
9%

Aktywni uczestnicy
mieszkajacy poza
aglomeracja
poznanska
18%

Wykres 2. Rodzaj uczestnictwa w evencie
Mozna sport lubi¢ albo nie, mozna si¢ nim aktywnie rozkoszowa¢ badz tylko biernie
fascynowac; jedno jest pewne nie ma dzi$ sportu bez mediow, ale i nie ma medidw bez sportu
(Gwozdz 2016). Promocja wydarzenia nie bylaby mozliwa gdyby nie odpowiednie
wzmocnienie przekazu poprzez wykorzystanie kanalow informacyjnych, ktore sa
fundamentem wspotczesnego sportu. Bez promocji nie byloby sportu masowego, gwiazd,
emocji towarzyszacych imprezom. Jednym z celow kazdego organizatora jest spowodowanie,
by o imprezie dowiedziato si¢ jak najwiecej ludzi, a jednocze$nie by organizator i sama
impreza budzity pozytywne skojarzenia (Trebecki 2014). Chcac zweryfikowaé wiedze¢ na
temat zrodet pozyskiwania informacji o imprezie kolejne pytanie nr 3 brzmiato skad uzyskat
Pan/-Pani informacje na temat imprezy ,,Wioslowanie dla WOSP?” Respondenci mieli
mozliwo$¢ wybrania wigcej niz jednej odpowiedzi. Na podstawie udzielonych odpowiedzi
otrzymano informacje (wykres 3), ze najwigcej bo az 42,3 % (44) oséb dowiedziato sig¢
0 imprezie od rodziny i znajomych. 33,7 % (35) os6b wymienito Zrédto informacji inne
w tym 24 osoby dowiedziaty si¢ o wydarzeniu z plakatow rozwieszonych w galerii lub
przechodzac obok, a 11 od trenera w klubie. 33,7 % (35) osob uzyskalo informacje

z internetu, 7,7 % (8) osob z prasy drukowanej, a 3,8 % (4) z telewizji.
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Wykres 3. Zrodto informacji o Wiostowaniu dla Wielkiej Orkiestry Swigtecznej Pomocy

Jednym z gtownych zalozen organizacyjnych imprezy byla che¢ przyciagnigcia nowych
0s6b do tej pory nie zwigzanych ze sportami wodnymi oraz zademonstrowanie wioslarstwa
jako sportu, ktéry mozna uprawiaé praktycznie wsze¢dzie, nawet w centrum handlowym.
Chcac zweryfikowa¢ wiedz¢ na temat wczesniejszego doswiadczenia zwigzanego
z uprawianiem tej dyscypliny sportu kolejne pytanie (nr 4), ktore zadano badanym brzmiato
czy wcezesniej wiostowal Pan/Pani na ergometrze wioslarskim? Na podstawie otrzymanych
odpowiedzi wynika (wykres 4), ze 74 % (77) uczestnikbw wczes$niej wiostowalo na
ergometrach (41 oséb z 77 wczeéniej nigdy nie brata udziatu w Wiostowaniu dla WOSP),
natomiast 26 % (27) 0sob przyznato, ze nigdy wczesniej nie wiostowato na tego typu

sprzecie.

Wykres 4. Wczesniejsze wiostowanie na ergometrze wioslarskim
Na podstawie udzielonych odpowiedzi na kolejne pytanie (nr 5) czy wcze$niej bral
Pan/Pani udzial w imprezie ,,Wioslowanie dla WOSP” wynika, ze 67,3 % (70) 0s6b nie
brato wczesniej udziatu w tej imprezie. 32,7 % (34) 0s6b brato udziat czynny, z czego 1 osoba

uczestniczyta w 5 poprzednich edycjach, 2 osoby w 4 edycjach, 12 oséb w 3 edycjach, 11
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0sob w 2 edycjach, 8 0sob w 1 edycji. Ponad 32% ponowne uczestnictwo respondentow
oznacza, ze impreza moze dalej si¢ rozwijaé cieszac si¢ dobrg opinig wsrdd uczestnikow,

ktorzy chetnie wracaja na kolejne edycje.

Wykres 5. Wczesniejszy udziat w imprezie Wiostowanie dla WOSP

Wsrdd najczesciej wymienianych w kolejnym pytaniu (nr 6) emocji wzgledem
imprezy ,,Wioslowanie dla WOSP” (wykres 6) 70,2 % respondentéw (73 0soby) wskazato
na entuzjazm. Wsrod nich 61,6 % (45) stanowili mezczyzni i 38,4 % (28) kobiety. Rados¢
zaznaczyto 64,4 % (67 respondentdw) osob, z ktdérymi przeprowadzono wywiad, z czego 62,7
% (42) stanowili m¢zczyzni, a 37,3 % (25) kobiety. Zadowolenie pojawito si¢ wsrod 63,5 %
(66 os6b) odpowiedzi (62,1 % mezczyzn i 37,9 % kobiety), zaciekawienie 36,5 % (38 osob)
w tym 57,9 % mezczyzn i 42,1 % kobiet. U 1 osoby impreza nie wywotata zadnych emocji.

Najwicksza procentowa grupa ktéra zaznaczyta entuzjazm byly kobiety w wieku do
19 lat z wyksztalceniem $rednim czynne zawodowo zamieszkujagce miejscowos¢ powyzej
500 ty$ mieszkancow. Wedlug zatozen W. Freyera i S. Grossa [2002], pragnienie
emocjonalnych doznan (najczgsciej pozytywnych) to jeden z glownych motywow
uczestnictwa w wydarzeniach sportowych.
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Entuzjazm Rado$¢  Zadowolenie Zaciekawienie ~ Zadne

Wykres 6. Emocje wzgledem imprezy ,, Wiostowanie dla WOSP”
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Na pytanie nr 7 jaka ocene¢ wystawilby Pan/Pani imprezie ,,Wiostlowanie dla
WOSP”? (wykres 7) az 81,7% os6b (85) wystawito ocene bardzo dobra (80,3 % wszystkich
mezezyzn 1 84,2 % wszystkich kobiet), 18,3 % (19 oséb) dobra. Mozna przypuszczaé, ze
wysoka ocena uczestnikdw imprezy wplynie pozytywnie na zwigkszenie liczby uczestnikéw

w latach kolejnych.

Wykres 7. Ocena imprezy

W kolejnym pytaniu (nr 8) ,,Prosze zaznaczy¢, w jakim stopniu zgadza si¢ Pan/-Pani
Z ponizszymi stwierdzeniami” respondenci odpowiadali na 3 pytania majac do wyboru 1z 5
odpowiedzi: A - Calkowicie, B - Przewaznie, C - Do pewnego stopnia, D — Troche
I E—Wecale.

W odpowiedzi na pytanie czy wydarzenie Wioslowanie dla WOSP dostarcza
niezwyklej atmosfery (wykres 8) 70,2 % respondentow (73) catkowicie si¢ z tym zgodzito,
23,1% (24) odpowiedzialo przewaznie, 5,8 % (6) do pewnego stopnia i 1 osoba troche.
Wymiarami wizerunku w odniesieniu do wydarzen sportowych moga by¢ aspekty materialne,
np. cena i infrastruktura oraz niematerialne, np. atmosfera lub jako$¢ ustug. Przyjazna
atmosfera widowiska sportowego i stworzenie niepowtarzalnego klimatu podczas jego
organizacji ma duze znaczenie w budowaniu pozytywnego wizerunku tej imprezy.
W dzisiejszych czasach eventy petnig role medium emocjonalnych przezy¢, stajac sie czgsto
przyczynkiem do zmian w jakos$ci zycia zaréwno na plaszczyznie indywidualnej wsrod

uczestnikow wydarzen sportowych jak i spotecznosci lokalnej.
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Wykres 8. Wydarzenie dostarcza niezwyktej atmosfery

Kolejne pytanie, ktére zadano respondentom brzmiato czy Wioslowanie dla WOSP
zwigksza popularnosé¢ wodnych dyscyplin sportowych. Na podstawie uzyskanych
odpowiedzi wynika (wykres 9), ze 48,1% (50) osob calkowicie si¢ z tym zgodzito, 25 % (26)
0sob udzielito odpowiedzi ,,przewaznie”, 23,1 % (24) do pewnego stopnia, 2,9 % (3)
respondentow troche i 1 wcale. Odpowiedzi te wskazuja, ze organizacja tego typu eventow
ma pozytywny wplyw na poprawg¢ wizerunku i rozpoznawalno$ci wodnych dyscyplin
sportowych. Wazne jest takze, ze 52,1 % respondentow zgadzajacych si¢ catkowicie z ta
opinig stanowity osoby ponizej 19 roku Zycia co moze wplynaé na wzrost frekwencji oso6b
uprawiajgcych wodne dyscypliny sportu w stowarzyszeniach sportowych.

Wocale
1%

Troche

Calkowicie

Do pewnego
b g 48%

stopnia
23%

Przewaznie
25%

Wykres 9. Wydarzenie zwigksza popularnos¢ wodnych dyscyplin sportowych
Na pytanie czy Wioslowanie dla WOSP jest znana wsréd mieszkancow impreza
(wykres 10) najwiecej bo az 31,8 % (33) badanych zgodzita si¢ z tym stwierdzeniem do
pewnego stopnia. 21,2 % (22) os6b catkowicie si¢ z tym zgodzito, 16,3 % (17) respondentow
odpowiedziato przewaznie, 26,9 % (28) troch¢ a 4 osoby (3,8 %) wecale si¢ z tym nie
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zgodzily. Co ciekawe wsréd osob zamieszkujacych miasta powyzej 500 ty$ najczestsza
odpowiedzig bylo ,.,troch¢” — 28,8 % badanych, catkowicie 25 %, do pewnego stopnia 23,1 %,
przewaznie 19,2 % i wcale 3,8 %.

Mimo iz impreza odbywa si¢ od 9 lat to z uwagi, ze wioslarstwo jest raczej niszowym
pod wzgledem ilosci kibicow sportem w Polsce i w Poznaniu dlatego badani uznali, ze jest
ona w matym stopniu znana wsréd mieszkancéow. Ponadto impreza Wiostowanie dla WOSP
cho¢ jest impreza cykliczng to odbywa si¢ raz w roku co wplywa na jej mala
rozpoznawalno$¢ wsrod mieszkancow ponad poétmilionowego miasta jakim jest Poznan.

Wocale
4%

Catkowicie

Troche 21%
27%
Przewaznie
16%

Do pewnego
stopnia
32%

Wykres 10. Wydarzenie jest znang wérod mieszkancOw imprezg

Wizerunek eventu ma charakter dynamiczny i zmienia si¢ wraz z uptywem czasu oraz
w wyniku procesu nabywania wiedzy i do§wiadczenia ze strony poszczegdlnych grup jego
odbiorcéw (uczestnikow aktywnych i biernych). W badaniach postaw (w domysle, ich
kierunku i sity) nalezy stosowac tylko skale wielopozycyjne (skale ztozone) (Sagan 1998).
Dlatego w kolejnym pytaniu (nr 9) zastosowano format dyferencjatu semantycznego, dzigki
ktoremu badani mieli mozliwo$¢ odpowiedzie¢ na pytania, ktore z okreslen najtrafniej
opisuje impreze ,,Wiostowanie dla WOSP” (tabela 1). Jesli respondenci twierdzili np. ze
impreza ,, Wiostowanie dla WOSP” jest Zachwycajgca zaznaczali 1 ub 2 jesli jednak sqdzili,
Ze jest Rozczarowujgca to proszeni byli o zaznaczenie 4 lub 5. Na podstawie uzyskanych
odpowiedzi w pytaniu pierwszym respondenci musieli odpowiedzie¢ czy impreza jest
Zachwycajaca czy Rozczarowujaca. Na podstawie otrzymanych odpowiedzi wynika, ze
86,5% (90) uczestnikéw zaznaczyto odpowiedzi 1 lub 2 co oznacza, ze impreza byta dla nich
zachwycajaca. Natomiast 2,9 % (3) respondentéw bylo rozczarowanych wydarzeniem.
W pytaniu czy impreza byta Naturalna czy Sztuczna 78,1 % (81) respondentéw uznato jg za
naturalng, a 13,5 % (14) osdb za sztuczng. W przypadku kolejnego pytania ankietowani

musieli wypowiedziec si¢ czy impreza byla Atrakcyjna czy Nudna. 88,4 % (92) respondentow
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uznalo ja za atrakcyjng przy czym tylko 3,9 % (4) badanych za nudng. W przypadku
ostatniego pytania badanego metoda dyferencjalu semantycznego respondenci wybierali
migdzy uczuciami emocjonujacymi i przygnebiajacymi. Z odpowiedzi wynika, ze az 90,4 %

(94) ankietowanych czuto emocje podczas gdy tylko 3,9 % (4) badanych odczuwato

przygnebienie.
Tabela 1. Okreslenia opisujace imprez¢ Wiostowanie dla WOSP
1 2 3 4 5
Zachwycajaca 52 38 11 1 2 Rozczarowujgca
Naturalna 41 40 9 13 1 Sztuczna
Atrakcyjna 46 46 8 1 3 Nudna
Emocjonujgca 48 46 6 1 3 Przygnebiajaca

Kolejne pytanie (nr 10) brzmialo co dla Pana/Pani jest najcenniejsze podczas udzialu
W imprezie ,,Wioslowanie dla WOSP” (wykres 11)? 53,8 % (56) respondentow (57,6 %
mezezyzn i 42,4 % kobiet) uwazato, ze najcenniejsza byta dla nich Dobra zabawa. Na drugim
miejscu znalazta si¢ Aktywnos$¢ fizyczna — 41,3 % (43) osob (67,4 % mezczyzn i 22,6 %
kobiet). Mozliwos$¢ spedzenia czasu ze znajomymi zadeklarowato 32,7 % (34) oséb (58,8 %
mezezyzn 1 41,2 % kobiet). Dopiero na czwartej pozycji znalazta si¢ rywalizacja, ktora
zakreslito 15,4 % (16) osob (68,8 % mezczyzn i 31,2 % kobiet). Inne powody podato 13,5 %
(14) respondentow (57,1 % mezczyzn i 42,9 % kobiet), wsrdd najczesciej podawanych
pojawial sie aspekt pomocy. Co ciekawe wsrdod kobiet mozliwo$¢ spedzenia czasu ze

znajomymi i aktywno$¢ fizyczna zaznaczyla ta sama liczba badanych (36,8 % - 14

56
43
34
I i 14

Dobra zabawa Aktywno$é¢ Czas ze Rywalizacja Inne
fizyczna znajomymi

respondentow)

Wykres 11. To co najcenniejsze podczas udzialu w evencie zdaniem ankietowanych

41



Na pytanie nr 11 jesli moglby Pan/-Pani co§ poprawi¢ w organizacji imprezy
,Wioslowanie dla WOSP”, to co by to bylo? 35 % (36) 0sob odpowiedziato, ze nic by nie
zmienilo. 22 % (23) respondentdw chciatoby zmieni¢ promocje lub zwigkszy¢ ilos¢
ergometrow. Natomiast 42 % uczestnikow nie udzielilo Zadnej odpowiedzi co moze
swiadczy¢, ze rowniez nic by nie zmienito lub nie majg zdania. Liczba odpowiedzi
$wiadczacych o braku koniecznosci poprawy elementéw organizacyjnych imprezy $§wiadczy
o dobrej organizacji imprezy, co z pewnos$cig bedzie miato zwigzek w przysztosci z procesem
podjecia decyzji o wzigciu udziatu w jej kolejnej edycji.

Na pytanie nr 12 Czy poleci Pan/Pani swoim znajomym udzial w Kkolejnej edycji
imprezy ,,Wioslowanie dla WOSP”? (wykres 12) az 102 respondentdw (65 mezczyzn
i 37 kobiety) zadeklarowalo, ze poleci. Tylko 2 osoby (1 m¢zczyzna i 1 kobieta) oswiadczyty,
ze nie poleca udzialu. Pomimo, iz impreza miata na celu promocj¢ sportow wodnych poprzez
zabawe to organizatorom udalo si¢ stworzy¢ klimat widowiska, w ktorym zaroéwno
zaangazowanie uczestnikow jak i kibicow jest wigksze niz na niejednej imprezie rangi
mistrzowskiej. Dbalos¢ o szczegdly podczas planowania organizacji eventu sprawila,
ze az 98,1 % respondentdw deklaruje polecenie imprezy swoim znajomym co pozwala
przypuszczaé, ze w przyszlosci mozemy si¢ spodziewa¢ dolaczenia do udzialu nowych

uczestnikOw.

Wykres 12. Procentowy udziat uczestnikow deklarujacych polecenie znajomym startu
w kolejnej edycji eventu
Nastepne pytanie (nr 13) postawione respondentom brzmiato Czy planuje Pan/-Pani
w przyszlosci udzial w kolejnej edycji imprezy ,,Wiostlowanie dla WOSP” (wykres 13)?
61,5 % (64) 0sob (64,1 % mezczyzn i 25,9 % kobiet) zadeklarowato, ze z pewnoscig wezmie

udzial. Warto zauwazy¢, ze w grupie tej 11 oséb ocenito zawody na poziomie bardzo dobrym,
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53 dato ocen¢ dobrg. Wszystkie te osoby zadeklarowaly réwniez, ze polecg udziat swoim
znajomym. 30,8% (32) o0sob (56,3 % mezczyzn i 43,7 % kobiet) odpowiedzialy, ze wezma
udzial z duza doza prawdopodobienstwa. W tej grupie 24 osoby wystawily ocen¢ bardzo
dobrg za zawody, 8 ocen¢ dobrg. 30 osob z tej grupy zadeklarowato, ze poleci impreze
znajomym. Za mozliwe uczestnictwo w kolejnych edycjach imprezy uznato 7,7% (8) osob
(87,5 % mezczyzn, 12,5 % kobiet). 7 os6b dato ocen¢ bardzo dobra, 1 oceng dobrg. Wszystkie
osoby opowiedziaty si¢, ze zaprosza w przysztosci znajomych.

Wysoki, 61,5 % wspotczynnik chetnych do uczestnictwa w kolejnej edycji zawodow,
ktore zaplanowane sg za rok moze $wiadczy¢, ze event bedzie dalej si¢ rozwijal przyciaggajac

kolejne rzesze sympatykow wodnych dyscyplin sportowych.

Mozliwe
8%

Z pewnoscig

Z duza doza 61%

prawdopodobien
stwa
31%

Wykres 13. Udziat w kolejnej edycji Wiostowania dla WOSP

Z wynikow sondazu Eurobarometr (TNS Opinin & Social 2010) przeprowadzonych
w 2009 roku mozna zauwazy¢, ze 49 % mieszkancéw wecale nie uprawia sportu lub ¢wiczen
fizycznych, z czego jedynie 6% spoteczenstwa deklarowalo, ze podejmuje aktywnos$é
fizyczng regularnie. Te wyniki nieco pogorszyty si¢ jeszcze w 2013 roku, w ktérym wzrost
0so0b nieaktywnych wzrost o 3 % (TNS Opinin & Social 2014). Z drugiej strony badania
przeprowadzone w 2013 roku przez CBOS pokazuja, ze 66% dorostych mieszkancow
naszego kraju deklarowalo uprawianie sportu lub ¢wiczen fizycznych, z czego 40 %
powiedziato, ze aktywno$¢ fizyczna podejmuje regularnie.

Respondentom zadano kolejne pytanie (nr 14) Czy uprawia Pan/Pani regularnie
(minimum 45 minut raz w tygodniu) sport? (wykres 14) Na postawie zebranych danych
okazatlo si¢ 86,5% (90) respondentow w tym (87,9 % mezczyzn i 84,2 % Kkobiety)
zadeklarowata regularne uprawianie sportu. Natomiast 14 osob (13,5 %) w (57,1 % mezczyzn

i 42,9 % kobiet) zadeklarowata, ze nie uprawia sportu regularnie.
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Nie uprawia
regularnie
14%

Wykres 14. Regularne uprawianie sportu

Osoby te ¢wicza $rednio 7,4 godzin w tygodniu, a wsérod najczesciej uprawianych
dyscyplin wskazywali na: inne (25% o0so6b), wioslarstwo (23,9 % osob), bieg (17 % oso6b),
kajakarstwo (12,5% osob), sitownia (9,1 % 0sdb), crossfit (9,1 % osob), rower (3,4 % osob).

Ostatnie pytanie (nr 15) miato na celu otrzymanie odpowiedzi w jakim stopniu
impreza ,,Wioslowanie dla WOSP” zachecila badanych do uprawiania wodnych
dyscyplin sportu? Respondenci mieli do wyboru 10-cio stopniowg skale, w ktorej 1 oznaczat
stopien niski natomiast 10 stopien bardzo wysoki. Na podstawie uzyskanych odpowiedzi
otrzymano $rednig 6,9. Przy czym wérdéd mezczyzn $rednia wyniosta 6,8, podczas gdy wsrod
kobiet 6,9.

Na podstawie uzyskanych odpowiedzi na pytania dotyczace cech spoteczno-
demograficznych respondentéw bioracych udziat w akcji Wiostowanie dla WOSP wynika
(wykres 15), ze w badaniach wzigto udziat 63,5 % me¢zczyzn (66) i 36,5 % (38) kobiet.

Wykres 15. Struktura ptci
Sredni wiek respondentéow wynidst 23,8 lat. Jako poziom ukonczonej edukacji

(wykres 16) respondenci najwigcej deklarowali wyksztalcenie $rednie 32% (33 o0soby),
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gimnazjalne 28% (29 osob), wyzsze 25% (26 osob), zawodowe 7% (8 osob), podstawowe
i licencjat 4% (po 4 osoby).
Wyksztatcenie

licencjackie
4%

Wyksztatcenie
podstawowe
4%

Wyksztatcenie
zawodowe Wyksztatcenie
7% Srednie
32%
Wyksztatcenie
WYZSZe
25% Wyksztatcenie
gimnazjalne
28%

Wykres 16. Poziom wyksztatcenia
W pytaniu o aktualng sytuacje zawodowa czynnych zawodowo byto 49 respondentow,
40 zadeklarowato, ze bylo studentami, a bezrobotnych byto 15 osdb. Najwiecej bo az 50 %
(52) uczestnikow mieszka w populacji powyzej 500 tys., na wsi 17,3 % (18), w miescie 10-
100 tys. mieszkancow 15,4 % (16), natomiast w miescie 100-500 tys. mieszkancoéw i miescie

do 10 tys. mieszkancow po 8,6 % (9) osob (wykres 17).

Miasto do 10 ty$
9%

Miasto 100 - 500
tys
9%

Miasto pow. 500

tys

0,
Miasto 10-100 ty$ 50%

15%

Wykres 17. Populacja miejsca zamieszkania

Wnhioski z przeprowadzonych badan pilotazowych
Konspekt zostal napisany w oparciu 0 badania pilotazowe wodnych wydarzen
sportowo-rekreacyjnych w percepcji turystow sportowych na przyktadzie aglomeracji
poznanskiej. Pozwolity one na wstepne zweryfikowanie poprawnos$ci postawionych hipotez

badawczych. Okreslenie aspektow organizacyjnych i technicznych badan — przeprowadzenie
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badan z uczestnikami, widzami/-kibicami, wolontariuszami nie wywotywato wigkszych
trudnosci. Respondenci odpowiadali na pytania w kwestionariuszu, w stosunkowo krotkim
czasie. Weryfikacja narzedzia badawczegd — pytania zawarte w kwestionariuszu byty
zrozumiale dla ankietowanych, badani nie mieli z nimi problemu i udzielali z tatwoscig
odpowiedzi. Badania pilotazowe pozwolily rowniez zweryfikowac poprawnos$¢ postawionych
hipotez:

Tabela 2. Zestawienie wynikow weryfikacji hipotez

Hipotezy Stan weryfikacji
H1. Wysoka ocena organizacji wodnej imprezy sportowej ma istotny Pozytywnie
zwigzek z decyzja o ponownym udziale w niej. zweryfikowana
H2. Rodzina/przyjaciele sa najczgstszym  zrodtem  informacji Pozytywnie
o wodnych imprezach sportowych w aglomeracji poznanskie;j. zweryfikowana
H3. Dobra zabawa i aktywno$¢ fizyczna to najczgstsze przestanki udzialu Pozytywnie
uczestnikow w wodnych imprezach sportowych. zweryfikowana
H4. Pozytywny wizerunek wodnej imprezy ma istotny zwigzek Pozytywnie
z checia zaproszenia znajomych do udziatu w kolejnej edycji zawodow. zweryfikowana
H5. Pozytywny wizerunek imprezy wodnej zwigksza Pozytywnie
prawdopodobienstwo ponownego w niej udziatu. zweryfikowana
H6. Wczesniejszy udziat w wydarzeniu rekreacyjno-sportowym na Pozytywnie
wodzie ma istotny wplyw na percepcje wodnej imprezy sportowo- | zweryfikowana
rekreacyjnej.
H7. Udziat w wodnej imprezie sportowej zwigksza prawdopodobienstwo Pozytywnie
uprawiania wodnych dyscyplin sportu w przysztosci. zweryfikowana

Badania wykazaty, iz impreza zaspokoila potrzebg przezycia pozytywnych emocji.
Wartosci emocjonalne towarzyszace uczestnikom Wiostowania dla WOSP to entuzjazm
i rado$¢. Na podstawie uzyskanych odpowiedzi wynika Ze najczgstsza przestankg udziatu
uczestnikow w wodnej imprezie sportowej byta dobra zabawa (53,8 %) i aktywnos¢ fizyczna
(41,3 %) co pozytywnie zweryfikowato wczesniej postawiong hipoteze. Celem eventu byta
promocja wodnych dyscyplin sportowych wsrdd turystow sportowych co moze thumaczy¢, ze
aspekt rywalizacji pojawial si¢ rzadziej w odpowiedziach uczestnikow.

Zidentyfikowane sylwetki amatoréw sportow wodnych (ich charakterystyki i odczué
wzgledem wydarzenia sportowego) stwarzaja mozliwosci organizatorom wodnych wydarzen
sportowych adresowanych do amatorow w lepszym pozycjonowaniu oferty wzgledem
uczestnikow. Zdefiniowanie grupy docelowej moze by¢ przydatne réwniez w dokonaniu
segmentacji rynku pozwalajacej organizatorom w adresowaniu oferty bezposrednio do grupy
docelowej spetniajac jednoczesnie jej oczekiwania.

Z przeprowadzonego wywiadu wynika, ze w badaniach wzig¢to udziat ponad 75 %

aktywnych uczestnikow z czego 74 % miala wczesniejsze doswiadczenia w wiostowaniu na
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ergometrze wioslarskim. Jako byty sportowiec, trener a obecnie animator sportu i organizator
kilku imprez sportowych oraz spiker podczas wielu zawoddéw zauwazam wysoka korelacje
migdzy aktywnym udzialem w imprezach rekreacyjno-sportowych 1 checig podjecia
aktywnosci fizycznej na co dzien. Osoby startujgce w zawodach poprzez regularny trening
probuja poprawic kazdy element techniki dajgcy w nastepstwie lepszy wynik.

W pytaniu dotyczacym zrodet informacji 0 wodnych imprezach sportowych najwigce;j
osob, (42,3 %) dowiedzialo si¢ o evencie od rodziny i znajomych. Informacje na temat
imprezy Wiostowanie dla WOSP mimo duzego zainteresowania ze strony poznafskich
mediéw i czestych publikacji prasowych ze wzgledu na swojg niszowos¢ W stosunku do tak
popularnych eventéw jak mecze pitki noznej czy koszykowki oraz ograniczong promocj¢
wynikajacg z niskiego budzetu imprezy przekazywane sa czgéciej za pomoca tzw. marketingu
szeptanego niz mediéw publicznych.

32,7 % 0s6b bioragcych udziat w badaniu uczestniczyto rowniez w poprzednich edycjach
imprezy, ponad 61 % uczestnikow zadeklarowato che¢ ponownego uczestnictwa w latach
nastepnych. Powigkszajace si¢ grono sympatykow, ktorzy chetnie wracaja raz do roku po to
by wzig¢ udzial w wiostlowaniu oraz wysoka ocena wystawiona imprezie (81,7% os6b
wystawito ocen¢ bardzo dobra, 18,3 % ocene¢ dobrg) $wiadczy¢é moze o pozytywnych
doznaniach wynikajacych z rywalizacji sportowej co przyczynia si¢ do budowania dobrego
wizerunku wodnych imprez sportowych i wodnych dyscyplin sportowych. Natomiast
pozytywny wizerunek imprezy ma istotny zwigzek z decyzja o ponownym udziale w niej
i checig zaproszenia znajomych do udziatu w kolejnej jej edycji.

Rozpoznanie przestanek udzialu w tego typu wydarzeniu sportowo-rekreacyjnym
stanowi zrodto wiedzy o determinantach wyboru uczestnikéw oraz wskazoéwke w kontekscie
tworzenia oferty produktowej i dziatan zwigzanych z komunikacja przez podmioty tworzace
ofert¢ marketingowa.

Na podstawie otrzymanych odpowiedzi wynika rowniez, ze udziat w imprezie zachecit
w znacznym stopniu (Srednia 6,9 w 10 stopniowe;j skali Likerta) respondentéw do uprawiania
wodnych dyscyplin sportowych co pozytywnie weryfikuje postawiona wczesniej hipoteze.

Badania pilotazowe pozwolity na identyfikacje profilu turysty sportowego bioracego
udzial w wydarzeniu. Na podstawie przeprowadzonego sondazu uzyskano informacj¢
o statystycznym uczestniku imprezy Wiostowanie dla WOSP: mezczyzna ze $rednia wieku
23,8 lat, posiadajacy Srednie wyksztalcenie, aktualnie student zamieszkujacy aglomeracje
miejskg liczacag ponad 500 tys. mieszkancéw. Na podstawie zebranych danych, i ich

przetworzeniu mozna stwierdzi¢, ze w tegorocznej edycji zawodoéw wziela udzial dos¢ duza
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liczba zawodnikoéw z poznanskich klubow kajakowo-wioslarskich. Zawodnicy ci na co dzien
uczg si¢ w poznanskich szkotach lub studiujg na uczelniach wyzszych.

Pozytywny wizerunek eventu sportowego oraz jego unikalny charakter w ocenie
odbiorcow zwieksza ich che¢ do ponownego uczestnictwa w kolejnych imprezach
sportowych. Na podstawie przeprowadzonych badan pilotazowych udato sie rozpoznaé
czynniki wptywajace na wizerunek wodnych dyscyplin sportowych: czynniki indywidualne
(psychologicznych, socjodemograficznych), czynniki afektywne (emocje, nastawienie),
czynniki kognitywne (percepcja, wiedza, pozycjonowanie), czynniki zwigzane z eventem
(wielko$¢, edycja, atrakcyjno$¢ medialna), czynniki konatywne (zwigzane z intencja, checia,
sktonno$cia, a wynikajacych z oczekiwan), zrodta informacji o imprezach (pierwotne
i wtorne), oraz okresli¢ profil spoteczno-demograficzny uczestnikow wodnych wydarzen
sportowych (zbada¢ ich motywacje do udziatu w imprezach sportowych na wodzie oraz

emocje im towarzyszace).
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7. Zalacznik:

Poznan, 14.01.2018 r.

Szanowni Panstwo, prosze uprzejmie o wzigcie udziatu w badaniu ankietowym, ktorego
wyniki bedq zamieszczone w pracy doktorskiej pt. Wodne wydarzenia sportowo-rekreacyjne w
percepcji turystow sportowych na przyktadzie aglomeracji poznanskiej”. Ankieta jest
badaniem anonimowym, a uzyskane dane bedg wykorzystywane tylko w celach naukowych.
Maciej Miodzik — doktorant AWF w Poznaniu

Kwestionariusz do badania imprezy ,,Wiostowanie dla WOSP”

1. Prosz¢ wymieni¢ spontanicznie 3 okre$lenia, kojarzace si¢ Panu/Pani z impreza

., Wiostowanie dla WOSP”

| 1L

| 2.

| 3.

2. W jakim charakterze uczestniczy Pan/Pani w imprezie ,,Wiostowanie dla WOSP”?

Zawodnik

Kibic / Widz

Wolontariusz

O Jestem aktywnym
uczestnikiem mieszkajacym na
state w aglomeracji poznanskiej

O Jestem biernym
uczestnikiem mieszkajacym na
state w aglomeracji poznanskiej

O Jestem wolontariuszem
mieszkajacym na stale w
aglomeracji poznanskiej

O Jestem aktywnym
uczestnikiem mieszkajacym
poza aglomeracja poznanska

O Jestem biernym
uczestnikiem mieszkajacym
poza aglomeracja poznanska

O Jestem wolontariuszem
mieszkajacym poza aglomeracja
poznanska

3. Skad uzyskal Pan/-Pani informacje na temat imprezy ,,Wiostowanie dla WOSP?” (Mozna

podac kilka odpowiedzi)
OO0 Rodzina/ znajomi

0 Gazety / czasopisma / broszury

O Internet

O Transmisja telewizyjna

O Inne: .oovvvvennnn.. ..

4. Czy wczesniej wiostowal Pan/Pani na ergometrze wioslarskim?

O Tak O Nie

5. Czy wcze$niej brat Pan/Pani udziat w imprezie ,,Wiostowanie dla WOSP”?

O Tak czynny

[0 Tak bierny

Wigcej niz raz O

lle razy............. O Nie

6. Prosz¢ opisa¢ z pomoca ponizszych okreslen swoje emocje wzglgdem imprezy
., Wiostowanie dla WOSP” (Mozna podac¢ kilka odpowiedzi)

Entuzjazm

Rados¢

Zadowolenie

Zaciekawienie

Zdystansowanie

Rozczarowanie

Smutek

O00o|ooOoOo

Zadne

7. Jaka ocene wystawitby Pan/Pani imprezie ,, Wiostowanie dla WOSP’*?

O Bardzo dobra

O Dobra

O Dostateczna

O Niedostateczna

8. Prosze zaznaczy¢, w jakim stopniu zgadza sie Pan/-Pani z ponizszymi stwierdzeniami.

(Prosze wybrac i wpisac litere

przy ponizszych stwierdzeniach)

_Wiostowanie dla WOSP”

dostarcza niezwyktej atmosfery -

zwieksza popularnos¢ wodnych dyscyplin sportowych — ...

jest znang wérdod mieszkancow imprezg —

A. Catkowicie B. Przewaznie C. Do pewnego stopnia D. Troche E.Wocale
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9. Ktdre z ponizszych okreslen najtrafniej opisujg impreze ,Wiostowanie dla WOSP”
Np: Sadzi Pan/-Pani, ze impreza ,Wiostowanie dla WOSP” jest Zachwycajgca? Jesli tak to
prosze zaznaczy¢ 1 lub 2 jesli sgdzi Pan/-Pani, ze jest Rozczarowujgca to prosze zaznaczyc¢

4 lub 5.
1 2 3 4 5
Zachwycajaca O O O O 0O | Rozczarowujaca
Naturalna O O O O O Sztuczna
Atrakcyjna O O O O O Nudna
Emocjonujaca O O O O O | Przygnebiajaca

10. Co dla Pana/Pani jest najcenniejsze podczas udziatu w imprezie ,, Wiostowanie dla WOSP”?
O Mozliwo$¢ spgdzenia czasu ze znajomymi
O Aktywnos¢ fizyczna
O Rywalizacja
O Dobra zabawa
O Inne: oo
11. Jesli mogltby Pan/-Pani co$ poprawi¢ w organizacji imprezy ,,Wiostowanie dla WOSP”, to
CO DY 10 DYI0 7 Lo
12. Czy poleci Pan/Pani swoim znajomym udziat w kolejnej edycji imprezy ,,Wiostowanie dla
WOSP”? O Tak O Nie

13. Czy planuje Pan/-Pani w przysztosci udzial w kolejnej edycji imprezy ,,Wiostowanie dla
WOSP”?

O Z pewnoscig | OO Z duzg dozg prawdopodobieAstwa | [ Mozliwe O Raczej nie | O Na pewno nie

14. Czy uprawia Pan/Pani regularnie (minimum 45 minut raz w tygodniu) sport?
O Tak O Nie
b. Jesli tak to prosz¢ podac $redni czas w tygodniu podejmowania aktywnosci fizycznej....
15. W jakim stopniu impreza ,, Wiostowanie dla WOSP” zachecita Pana/ Panig do uprawiania
wodnych dyscyplin sportu? Odpowiedz w skali 1-10 gdzie 1-w stopniu niskim, 10-w stopniu

bardzo wysokim
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9. 10.
= Wiek: ............ lat
= Ple¢: O M O K

= Wyksztalcenie:
O podstawowe | O gimnazjalne | O érednie | O zawodowe | O licencjat | O wyzsze |
= Aktualna sytuacja zawodowa:
O student | O czynny zawodowo | O bezrobotny | O emeryt | O rencista |
= Populacja miejsca zamieszkania:
| Owies | Omiastodo10tys. | O miasto 10-100tys. | 00100-500tys. | O pow. 500 tys. |

SERDECZNIE DZIEKUJE ZA POSWIECONY CZAS :)
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