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Materiat do zajec - opracowanie na potrzeby przedmiotu
ZW?2: przedsiebiorczosc: wlasna firma na rynku, w
ramach projektu ,STREFA ROZWOJU KOMPETENCJI:
nowoczesny program przygotowywania studentow
wydziatu turystyki i rekreacji AWF w poznaniu do
wejscia na rynek pracy” - POWR.03.01.00-00-K192/16-
00, wspoliinansowanego ze Srodkow unii europejskie] w
ramach dziatania 3.1 kompetencje w szkolnictwie
WyZSzym, programu operacyjnego
WIEDZA EDUKACJA ROZWOJ

Opracowanie: Kancelaria Gospodarcza



NISZE RYNKOWE




Nisza rynkowa:

 wyodrebniona na rynku grupa odbiorcow
lub wyodrebniona geograficznie czesC rynku

 wasko zdefiniowana grupa klientow, ktorzy
szukaja scisle okreslonych korzysci.

* jest matlym, a nawet bardzo matym
fragmentem rynku - tzw. podsegmentem, na
ktory moze zostac skierowana aktywnosc
firmy.

* miejsce na rynku o obnizonej intensywnosci
konkurencji.

* zZroznicowane systemy wartosci i niezliczone
odmiennosci upodoban konsumentow.




Zalety niszy:

* mate zainteresowanie ze strony
konkurencii,

* indywidualne kontakty z nabywcamai,

 dobra znajomosc¢ rynku wynikajaca ze
specjalizacji.

Wady dzialania w niszy:

* mozliwosc zmiany potrzeb klientow,

* mozliwosSc ataku ze strony konkurencji,
ktora bedzie poszukiwac jeszcze wiekszej
specjalizacii,

* mozliwoScC znacznego zmniejszenia skali
dziatania, ponizej progu optacalnosci.




Obszary wystepowania nisz:

innowacije,

zagospodarowanie tych czesci rynku, ktorych nikt

_1{e$zc2@ nie zagospodarowat — lokalizacja, segment
lientow,

wprowadzenie bardzo zindywidualizowanej oferty,

wicksza elastycznos¢ w roznorodnosci oferty,

oferowanie bardziej kompleksowej oferty np.: w

branzy meblarskiej] wykonanie zlecenia, transport,
montaz, utrzymanie i nawet utylizacje.

nowe wzornictwo,

nowe materiaty,

nowe technologie wytwarzania,

inspiracje nawiazujace do roznych odniesien np.: w
zagospodarowaniu pomieszczen firmowych,

sktad surowcowy,

ceny.




